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โครงการวิจัยแนวทางการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการส8งออกผลไม=ไทย (A Research on 

the Approaches to Develop and Raise the Export Potentials of Thai Fruits in the International 

Markets) เกิดขึ้นได=ด=วยการสนับสนุนเงินทุนอุดหนุนการพัฒนาการวิจัยการเกษตร จากสำนักงานพัฒนาการวิจัย

การเกษตร (องคeการมหาชน) ประจำปhงบประมาณ 2565 คณะวิจัยขอขอบคุณผู=บริหาร ผู=ทรงวุฒิ และบุคลากร

ของสำนักงานพัฒนาการวิจัยการเกษตร (องคeการมหาชน) ที่ให=คำแนะนำและสนับสนุนการดำเนินโครงการใน 

คร้ังน้ีด=วยดีมาตลอด 

โครงการนี ้จะสำเร็จไม8ได=หากขาดการสนับสนุนจากผู =บริหาร ผู =ทรงคุณวุฒิ ผู =เชี ่ยวชาญ 

นักวิชาการ ในองคeกรที่เกี่ยวข=องจากหน8วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และสถาบันการศึกษา รวมถึงความร8วมมือจาก

เกษตรกรและผู=ประกอบการ ทั้งในภาคการเกษตรและภาคอุตสาหกรรม ที่กรุณาให=คำแนะนำและข=อคิดเห็นต8างๆ

ท่ีเปwนประโยชนeย่ิงต8อการวิจัยในคร้ังน้ี 

พร=อมกันนี ้ ขอบคุณที ่ปรึกษาและผู =ร 8วมวิจัยทุกท8านที ่ทำให=โครงการนี ้สำเร็จลุล8วงตาม

วัตถุประสงคeที่ตั้งไว= สุดท=ายนี้หวังเปwนอย8างยิ่งว8าแผนการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการส8งออกผลไม=ไทยฉบับน้ี 

จะเปwนส8วนสำคัญในการกำหนดนโยบายในการส8งเสริมการส8งออกผลไม=ไทยและสนับสนุนการกำหนดแผนงานวิจัย

การพัฒนาการผลิตและการส8งออกผลไม=ไทยคุณค8าสูงและมูลค8าสูง เพื่อให=ไทยก=าวเปwนผู=นำของโลกในด=านการ

ส8งออกผลไม=ในตลาดโลก  สามารถเพิ่มมูลค8าทางเศรษฐกิจ มีรายได=จากการส8งออกผลไม=ไทยเพิ่มขึ้น และสามารถ

ขยายตลาดส8งออกไปยังประเทศท่ีไม8เคยมียอดส่ังซ้ือผลไม=ไทยได=มากข้ึน 

ดร.ประจักษe ทรัพยeมณี 

และคณะวิจัย 
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บทคัดย*อ 

งานวิจัยนี้มุ8งวิเคราะหeและคัดเลือกผลไม=ที่มีศักยภาพของไทยและคัดเลือกประเทศที่มีความ

ต=องการนำเข=าผลไม=เป{าหมาย เพื่อให=ไทยมีรายได=จากการส8งออกผลไม=เพิ่มขึ้นอย8างน=อยร=อยละ 12 ต8อปh และมี

ประเทศผู=นำเข=ารายใหม8มีการนำเข=าผลไม=ไทยเพ่ิมข้ึนอย8างน=อย 10 ประเทศภายใน 5 ปh (ปh 2570) การศึกษาได=ใช=

วิธีศึกษาข=อมูล และวิเคราะหeด=วยวิธีการทางเศรษฐศาสตรe สถิติ การตลาด และยืนยันด=วยการระดมสมองจาก

ผู=เชี่ยวชาญ รวมทั้งมีการศึกษาเชิงลึกในพื้นที่เพาะปลูก และศึกษาสภาพการตลาดต8างประเทศ ผลจากการศึกษา

สรุปได=ว8ามีผลไม%ไทยที่มีศักยภาพในการส4งออกจำนวน 10 ชนิด ได%แก4 ทุเรียน ลำไย มังคุด มะพร%าว มะม4วง 

ส%มโอ หมาก ขนุน มะขาม และสับปะรด ในการคัดเลือกประเทศเป{าหมายในการส8งออกได=ใช=วิธี Regression 

Analysis เพื่อระบุสาเหตุป�จจัยของความต=องการนำเข=าผลไม=ไทย ทำให=สามารถเลือกผู=นำเข%าผลไม%ไทยที่มี

ศักยภาพจำนวน 26 ประเทศ เปwนตลาดเดิม 8 ประเทศ และตลาดใหม4 18 ประเทศ โดยกำหนดแนวทางการ

พัฒนาและยกระดับการส8งออกผลไม=ของไทย คือ (1) มาตรการพื้นฐาน คือ “ขายง4าย” โดยการพัฒนาคุณภาพ

ผลไม=เพื ่อวางตำแหน8งให=ไทยเปwนผู=ผลิตสินค=าคุณภาพสูงด=วยการพัฒนาการผลิตด=วยวิธีต8างๆ รวมถึงระบบ

ตรวจสอบรับรองที่รวดเร็วเข=าถึงง8าย “แข4งง4าย” โดยการพัฒนาช8องทางโลจิสติกสeทั้งการขนส8งทางราง ทางบก 

การอำนวยความสะดวก และเป�ดตลาดภาคใต=ของจีน “ขยายตลาด” โดยการเจรจาเป�ดตลาดและแลกเปลี่ยน

รายการสินค=ากับประเทศเป{าหมาย “ข%อมูลพร%อม” โดยเน=นการติดตามข=อมูลคู8ค=าและคู8แข8งอย8างใกล=ชิด รวมถึง

ข=อมูลการผลิตผลไม=เป{าหมาย และ (2) มาตรการเฉพาะตลาด (Specific Market) คือตลาดเดิมและตลาดใหม8 

เน%นการรักษาตลาดเดิม โดยการรักษาตลาดเดิมโดยการติดตามข=อมูลการตลาดและคู8แข8งอย8างใกล=ชิด ทันสมัย 

ทันเหตุการณe ควบคุมคุณภาพให=สม่ำเสมอเปwนที่ไว=วางใจ ปรับปรุงคุณภาพให=สูงขึ้นอย8างต8อเนื่อง พร=อมท้ัง

นำเสนอผลไม=ชนิดใหม8 สำหรับตลาดใหม4 เน%นการผลักดันอัตราการเติบโตของการนำเข=าจากไทย เน=นการ

วิเคราะหeโอกาสของความร8วมมือ ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและกลุ8มลูกค=าเป{าหมายให=ชัดเจน เจรจาการค=า 

กระตุ=นตลาดเป{าหมาย นำเสนอสินค=าเป{าหมายอย8างต8อเน่ือง ประชาสัมพันธeเป�ดตลาด และจัดให=มีการจับคู8ธุรกิจ 
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Abstract 

This research aims to analyse and select potential Thai fruits and select countries 

that have demand for importing such fruits. The goal is for Thailand to increase its income from 

fruit exports by at least 12% per year and for new importing countries to import Thai fruits by at 

least 10 countries within 5 years (in 2027). The study used data collection and analysis methods 

using economics, statistics, marketing, and brainstorming from experts, as well as in-depth 

interview in cultivating sites; and a study-visit in foreign markets. The results of the study 

concluded that there are 10 types of Thai fruits with potential for export, namely durian, 

longan, mangosteen, coconut, mango, pomelo, areca, jackfruit, tamarind, and pineapple. 

In selecting countries, the Regression analysis was used to identify the causal factors of demand 

for Thai fruit imports, enabling the selection of countries that are suitable for being markets for 

Thai fruits, divided into existing markets and new markets. This makes it possible to select fruit 

importers with potential from 26 countries, including 8 existing markets and 18 new markets. 10 

types of fruit with potential determine the guidelines for developing and upgrading Thai fruit 

exports. The basic measure is "Easy to sell" by improving fruit quality to position Thailand as a 

producer of high-quality products by developing production in various ways. Including a 

certification system that is quick and easy to access, "Easy to compete" by developing logistics 

channels, including rail and land transportation, facilitating, and opening the southern Chinese 

market, "Expanding the market" by negotiating to open the market and exchanging product 

items. “Available Data” emphasise on closely following information on partners and 

competitors Including information on the production of target fruits. As for Market-specific 

measures Focus on maintaining the “Existing market” by maintaining the existing market by 

closely following market information and competitors, being up-to-date, updating, controlling 

quality regularly and being trusted. Continuously improve quality, along with presenting new 

types of fruit. For “New market” Focus on driving the growth rate of imports from Thailand. 

Emphasis on analysing opportunities for cooperation. Study consumption behaviour and target 

customer groups clearly, negotiate trade, stimulate target markets. Continuously present target 

products Publicizing the opening of the market Emphasis on arranging business matching. 
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บทที่ 1 บทนำ 

รายงานฉบับย8อโครงการวิจัยแนวทางการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการส8งออกผลไม=ไทยฉบับ

นี้เปwนการสรุปเนื้อหามาจากรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณe เพื่อให=สะดวกต8อการนำไปใช=งานได=อย8างรวดเร็ว 

สำหรับเปwนทิศทางในระดับประเทศและระดับธุรกิจ โดยได=ระบุการวิเคราะหeและท่ีมาไว=เท8าท่ีจำเปwน  

สำหรับผู =ที ่ต=องการความชัดเจนของกระบวนการวิจัย สามารถศึกษาได=จาก รายงานฉบับ

สมบูรณ�โครงการวิจัยแนวทางการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการส4งออกผลไม%ไทย (A Research on the 

Approaches to Develop and Raise the Export Potentials of Thai Fruits in the International 

Markets) ท่ีได=แสดงรายละเอียดข้ันตอนและการใช=ทฤษฎีและเทคนิคการวิเคราะหeในการวิจัยไว=อย8างครบถ=วน  

1.1 ความเป)นมาของโครงการ 

ในปh พ.ศ. 2559 -2564 มูลค8าผลไม=นำเข=าของโลกสูงขึ้นร=อยละ 331 ประเทศไทยเปwนหนึ่งใน

ประเทศผู=ส8งออกผลไม=สำคัญของโลกท่ีเติบโตถึงร=อยละ 25 ต8อปh จึงควรหาโอกาสเพิ่มการส8งออกผลไม=ที ่มี

ศักยภาพไปสู8ประเทศท่ีมีศักยภาพ รวมถึงเพ่ือรักษาดุลการค=าท่ีไทยมีอัตราการนำเข=าผลไม= ดังกล8าวไว= 

แผนงานวิจัยการพัฒนาการผลิตและการส8งออกอาหารและผลไม=ไทยคุณค8าสูงและมูลค8าสูง 

เกษตรและเกษตรแปรรูปมูลค8าสูงระบุเป{าหมายให=ไทยเปwนผู=นำของโลก โดยการเพิ่มมูลค8าทางเศรษฐกิจของ

ประเทศที่ได=กำหนดเป{าหมายไว= คือ 1) รายได=การส8งออกอาหารและผลไม=ไทยคุณค8าสูง เพิ่มขึ้นร=อยละ 12 ต8อปh 

และ 2) จำนวนประเทศที่ไม8เคยมียอดสั่งซื้ออาหารและผลไม=ไทย สั่งซื้อเปwนมูลค8าเกินหนึ่งร=อยล=านบาท เพิ่มข้ึน 

10 ประเทศภายในปh 2570 (หรืออีก 5 ปhข=างหน=าของปhที่กำหนดแผน) การกำหนดเป{าหมายตามแผนดังกล8าวจึง

จำเปwนต=องมีการศึกษาเปรียบเทียบความสามารถและความพร=อมของไทยกับประเทศต8างๆทั้งโลกด=วยการ

วิเคราะหeข=อมูลให=ได=มาซึ่งเป{าหมายเชิงชนิดสินค=า(ผลไม=) ประเทศเป{าหมาย ปริมาณ(มูลค8า) รวมถึงเป{าหมายการ

พัฒนาป�จจัยองคeประกอบที่มีผลต8อการแข8งขัน เช8น กฎระเบียบของประเทศผู=นำเข=าซึ่งเกี่ยวกับคุณภาพและ

มาตรฐานของสินค=าผลไม=ที่ค8อนข=างเข=มงวด กระบวนการทางการขนส8งและโลจิสติกสeซึ่งมีผลต8อต=นทุนและราคา

การแข8งขัน ระยะเวลา(ความสดใหม8และความเสียหาย) รวมทั้งกระบวนการเจรจาการค=าฯลฯ เพื่อนำไปสู8การเพ่ิม

การส8งออกผลไม=ของไทยไปสู8ตลาดโลก ทั้งการขยายตลาดที่มีอยู8เดิมและการเข=าสู8ตลาดใหม8 เพื่อให=เกษตรกรไทย

และผู=ส8งออกไทยสามารถแข8งขันในตลาดโลกเพ่ิมข้ึนได=  

1.2 วัตถุประสงค9 

เพื่อจัดทำแผนการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการส8งออกผลไม=ไทย ท่ีจะส8งผลให=เพิ่มมูลค8าทาง

เศรษฐกิจของประเทศท่ีได=กำหนดเป{าหมาย คือ 1) รายได=การส8งออกอาหารและผลไม=ไทยคุณค8าสูง เพ่ิมข้ึนร=อยละ 

12 ต8อปh และ 2) จำนวนประเทศที่ไม8เคยมียอดสั่งซื้ออาหารและผลไม=ไทย สั่งซื้อเปwนมูลค8าเกินหนึ่งร=อยล=านบาท 

เพ่ิมข้ึนจำนวน 10 ประเทศ ภายในปh 2570 

 
1 ข#อมูลของ 96 ประเทศที่มีสถิติครบถ#วน 
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1.3 วิธกีารดำเนินงานวิจัย 
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บทที่ 2  

สถานภาพการผลิต การส*งออก และการนำเข?าผลไม?ในตลาดโลกและของไทย 

2.1 สถานภาพการผลิต การสFงออก และการนำเขHาผลไมHในตลาดโลก 

ศึกษาข=อมูลการผลิต การตลาดค=าผลไม=ของท้ังโลกและของไทยเพ่ือให=ทราบตำแหน8งทางการค=าของไทย

เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศต8างๆทั่วโลก เปwนการมองภาพคร8าวๆโดยรวมด=วยการใช=ข=อมูลสถิติการค=าของไทยและ

ข=อมูลจากแหล8งข=อมูลท่ีเก่ียวข=อง ระหว8างปh 2560-2564 สรุปได=ดังน้ี 

2.1.1 การผลิตผลไม%ในตลาดโลก : ในภูมิอากาศเขตอบอุ8น (temperate zone) ผลไม=สำคัญท่ีคือ แอปเป��ล 

และเนคทารีน ในเขตกึ่งร=อน (semi-tropical zone) และประเทศในเขตร=อน (tropical zone) มีผลไม=สำคัญคือ 

องุ8น ส=ม กล=วย มะม8วง ทุเรียน โดยผลไม=ท่ีมีการผลิตในลำดับต=นของโลก2 ได=แก8 กล=วย แตงโม แอปเป��ล ส=ม 

ตามลำดับ  

2.1.2 การส4งออกผลไม%ในตลาดโลก : ประเทศที่มีการส8งออกสูงสุด 20 ประเทศแรก กระจุกตัวอยู8เพียงไม8ก่ี

ประเทศ แสดงในภาพท่ี 1 นำโดยสหรัฐอเมริกา ในสัดส8วนร=อยละ 12 ขณะท่ีไทยมีการส8งออกสูงเปwนลำดับท่ี 10 มี

สัดส8วนการส8งออกเฉลี่ยร=อยละ 3.06 ของการส8งออกทั้งโลก เฉลี่ย 5 ปh (ปh 2560-2564) มูลค8า 3,846 ล=านเหรียญ

สหรัฐ อัตราการขยายตัวสูงท่ีสุด เฉล่ียร=อยละ 28.26 ต8อปh เน่ืองจากการส8งออกทุเรียนท่ีพุ8งสูงข้ึนอย8างรวดเร็ว  

ภาพท่ี 1  สัดส4วนการส4งออกของแต4ละประเทศต4อการส4งออกท้ังโลก 

 

2.1.3 การนำเข%าผลไม%ในตลาดโลก : ผลไม=ท่ีมีการนำเข=ามากท่ีสุดในตลาดโลกคือ กล=วย รองลงมาคือ องุ8นสด

และแอปเป��ลสด ผลไม=เขตร=อนชื้น อาทิ เมล็ดมะม8วงหิมพานตe ฝรั่ง มะม8วง มังคุด โดยท่ีสัดส8วนมูลค8านำเข=ากล=วย

ในตลาดโลกสูงถึงร=อยละ 11.26 ของมูลค8านำเข=ารวมผลไม=ทุกชนิด รองลงมาคือองุ8นและแอปเป��ล ร=อยละ 7.22 

และ 5.44 ตามลำดับ ประเทศที่นำเข=ากล=วยมากที่สุดคือสหรัฐอเมริกา รองลงมาคือรัสเซีย เยอรมนี ญี่ปุ�น และจีน 

ส8วนใหญ8ประเทศท่ีนำเข=ากล=วยจำนวนมากเปwนประเทศในเขตอบอุ8น (temperate zone)  

 
2 จากสถิติผลผลิตผลไม#ของประเทศต@างๆ จาก Food and Agricultural Organization (FAO) ในช@วงระหว@างปE พ.ศ. 2560-2564 
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2.2 สถานภาพการผลิตและการสFงออกผลไมHของไทย  

2.2.1 การผลิตผลไม%ของไทย : ผลไม=ที่ไทยผลิตได=มากกว8า 1 ล=านตันต8อปhในปh พ.ศ. 2564 ได=แก8 ทุเรียน 

สับปะรด และลำไย โดยทุเรียนมีการขยายตัวเฉล่ียร=อยละ 62.08 ต8อปhจากความต=องการของตลาดจีน 

2.2.2 การส4งออกผลไม%ของไทย : ใน 5 ปhท่ีผ8านมา (พ.ศ. 2560 – 2564) ประเทศไทยส8งออกผลไม= มูลค8า

เฉล่ีย 3,846.06 ล=านเหรียญสหรัฐ ขยายตัวเพ่ิมข้ึนอย8างต8อเน่ืองถึงร=อยละ 164.15 ผลไม=ท่ีมีการส8งออกสูงข้ึน

อย8างรวดเร็วและมูลค8าสูงถึง 3,409.59 ล=านเหรียญสหรัฐ ในปh พ.ศ. 2564 คือทุเรียน รายได=จากการส8งออกผลไม=

จึงข้ีนอยู8กับการส8งออกทุเรียนเปwนสำคัญ แสดงในภาพท่ี 2 ท้ังน้ี ชนิดของผลไม=สดอ่ืนๆสำหรับประเทศไทย

หมายถึง ลำไย มะขาม ขนุน 

ภาพท่ี 2 ผลไม%ส4งออกของไทยท่ีมีมูลค4าสูงสุด เฉล่ีย 5 ป� 

 

ตลาดสำคัญที่นำเข=าสินค=าผลไม=จากไทยมูลค8าสูงสุด 10 อันดับแรก แสดงในภาพที่ 3 นำโดยจีน 

เวียตนาม และ ฮ8องกง โดยในปh พ.ศ. 2564 ไทยส8งออกไปจีนถึง 4,994 ล=านเหรียญสหรัฐ (เปwนการส8งออกทุเรียน

สดเพียงอย8างเดียวถึงร=อยละ 78) และส8งออกไปประเทศอ่ืนๆรวมกันเพียง 1,180 ล=านเหรียญสหรัฐ  

ภาพท่ี 3  ตลาดสำคัญท่ีนำเข%าสินค%าผลไม%จากไทยใน 5 ป�ท่ีผ4านมา 
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บทที่ 3 ผลไม?เปwาหมายในการส*งออกของไทย 

วิเคราะห)และคัดเลือกผลไม4ที่มีศักยภาพในการส?งออกของไทย ด4วยหลักการและทฤษฎี ดังนี ้

3.1 คัดเลือกผลไมHที่มีศักยภาพเปOาหมาย  

โดยใช= Model ทางเศรษฐศาสตรeและการตลาด ได=แก8 NRCA, Dendrogram, Export similarity 

index (ESI) เพื่อให=ทราบกลุ8มผลไม=ที่ต=องให=ความสำคัญในป�จจุบันและผลไม=ที่มีอนาคตในการแข8งขัน การใช= 3 

วิธีการมายืนยันผลเพื่อให=แน8ใจว8าผลการคัดเลือกมีความถูกต=องแม8นยำ และใช=ข=อมูลการคำนวณวิเคราะหeจาก

ข=อมูลย=อนหลัง 10 ปh (2555-2564) เพื่อให=เปwนตัวแทนที่ดีของแนวโน=มและทิศทางการเปลี่ยนแปลงที่ถูกต=อง โดย

ใช=ข=อมูลการนำเข=าส8งออกของทุกประเทศทั่วโลกในรหัสพิกัดศุลกากร (Harmonize Code-HS) ที่ใช=ตามหลัก

สากล ปh 2007 (ความละเอียด 6 หลัก) และ แปลงเข=าสู8รหัส ปh 2017 (ความละเอียด 8 และ 11 หลัก) และ

วิเคราะหeศักยภาพในการส8งออกด=วยข=อมูล 3 ค8า คือ สัดส8วนของมูลค8าการส8งออก (share) อัตราการเติบโต 

(growth) และมูลค8าการส8งออก (value) ดังแสดงผลในภาพท่ี 4  

ภาพที่ 4 ชนิดของผลไม%ที่มีศักยภาพสูงและศักยภาพรอง ตามพิกัด 8 หลักและ 11 หลักชนิดและประเภท

ผลไม%ท่ีมีศักยภาพสูงและศักยภาพรอง ตามพิกัด 8 หลักและ 11 หลัก 

 
หมายเหตุ : แกน X แสดงคIาสัดสIวนของมูลคIาการสIงออก แกน Y แสดงอัตราการเติบโต และขนาดของวงกลมแสดงมูลคIาการสIงออกเฉลี่ยตIอปZ (ล[านบาท)  

ที่มา : คำนวณจากข[อมูล HS2007 ของ UNcomtrade ชIวง พ.ศ. 2555-2564 (10 ปZ) และคำนวณอัตราการเติบโตแบบ compound annual growth 

rate (CAGR) ด[วยข[อมูลที่ปรับเปrน moving average 3 ปZ เพื่อลดความแปรปรวน และคำนวณจากข[อมูลของกรมศุลกากร ชIวงปZ พ.ศ. 2560-2564   

Super 
STAR 

Rising 
STAR 

เติบโตต่ำ-ติดลบ 
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กล8าวคือ ผลไม=ที่มีศักยภาพสูง คือ มีอัตราการเติบโตเฉลี่ยสูง มีสัดส8วนในการส8งออกสูง และมีมูลค8า

เฉลี่ยต8อปhสูง ที่เรียกว8า “กลุ4ม Star” ได=แก8 ทุเรียน ที่อยู8ในระดับ Super Star และที่ควรให=ความสนใจเปwนพิเศษ 

คือ ประเภทที่อัตราการเติบโตเฉลี่ยสูง แต8มีสัดส8วนการส8งออกต่ำ และมีมูลค8าเฉลี่ยต8อปhต่ำ เรียกว8า “กลุ4ม Rising 

Star” ซึ่งอยู8กรอบด=านซ=ายบน กลุ8มนี้สามารถจะพัฒนาให=มีศักยภาพในการส8งออกเพิ่มขึ้น เช8น องุ8นแห=ง ส=มโอ 

ขนุน มะขามอบแห=ง และทุเรียนอบแห=ง เปwนต=น  โดยเปwนที่น8าสังเกตว8าผลไม%อบแห%งและผลไม%แช4แข็งก็เป�นท่ี

นิยมในตลาดต4างประเทศ โดยเฉพาะอย4างยิ่ง ทุเรียนแช4แข็ง มะม4วงแช4แข็ง มะม4วงอบแห%ง และมะขาม

อบแห%ง ซึ่งสามารถจะพัฒนาให%เป�นผลไม%ส4งออกที่มีศักยภาพระดับนำในตลาดใหม4ๆ ต4างประเทศ เนื่องจาก

สามารถส8งออกไปยังภูมิภาคท่ีมีระยะห8างไกลจากประเทศไทยได=  

3.2 ยืนยันการคัดเลือกและคัดกรองชนิดของผลไมHเปOาหมาย  

เพื่อให=ได=ชนิดของผลไม=เป{าหมายที่มีศักยภาพในการส8งออก 10 ชนิด โดยการจัดประชุมระดมสมอง 

ผู=เชี่ยวชาญ นักวิชาการ ผู=ประกอบการ ผู=มีส8วนได=เสีย และผู=ส8งออกผลไม= แบบ Onsite อัครราชฑูตที่ปรึกษาฝ�าย

เกษตรและอัครราชฑูตที่ปรึกษาฝ�ายการพาณิชยeที่ประจำอยู8 ณ ประเทศต8างๆ แบบ Online รวม 78 คน รวมท้ัง

ได=รับข=อมูลการพัฒนาคุณภาพ มาตรฐานผลไม=ไทย ป�ญหา อุปสรรค และข=อควรแก=ไขร8วมด=วย  

3.3 ผลไมHเปOาหมายในการสFงออกของไทย  

จากวิธีการคัดเลือกข=างต=นและการยืนยันผลการวิเคราะหeจากผู=เชี่ยวชาญและมีส8วนได=ส8วนเสีย สรุปได=

ดังน้ี  

o ผลไม%เปzาหมายหลักในการยกระดับศักยภาพการส8งออก (ป�จจุบันมูลค8าการส8งออกเกินกว8า 

2,000 ล=านบาทต8อปh) 6 ชนิด ได%แก4 ทุเรียน ลำไย มังคุด มะพร%าว มะม4วง ส%มโอ3 

o ผลไม%เปzาหมายรองในการยกระดับศักยภาพการส8งออก (ป�จจุบันมูลค8าการส8งออก 160-600 

ล=านบาทต8อปh) 4 ชนิด ได%แก4 หมาก ขนุน มะขาม สับปะรด 

 
3 มูลค@าต่ำกว@า 2,000 ล#านต@อปE แต@อัตราการเติบโตสูงในระดับ 2 หลัก และกำลังเปMนที่นิยมในจีน 
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บทที่ 4 ตลาดผลไม?ต*างประเทศและปyจจัยที่มีผลต*อการนำเข?าผลไม? 
การวิเคราะหeหาป�จจัยที่มีอิทธิพลและผลกระทบต8อการนำเข=าผลไม=ไทยในตลาดโลก เพื่อคัดเลือก

ประเทศที่มีศักยภาพในการเปwนผู=นำเข=าผลไม=เป{าหมายแต8ละชนิด ดำเนินการโดยการวิเคราะห�ความสัมพันธ�เชิง

เหตุและผลของป}จจัยที่เกี่ยวข%องกับการนำเข%าสินค%า 15-18 ป}จจัย (ตัวแปร) ด%วยวิธี Factor Analysis และ 

Linear Regression ที่มีค4าความเชื่อมั่น ร%อยละ 90 ขึ้นไป จากข%อมูลของ UN Comtrade ตั้งแต8ปh พ.ศ 2555 

- 2565  ระยะเวลา 11 ปh สรุปได=ดังน้ี 

o จากการค=นหาข=อมูลการนำเข=าผลไม=เป{าหมาย 10 ชนิด พบว8ามีประเทศผู=นำเข=าทั้งสิ้น 173 

ประเทศท่ัวโลก 

o คัดเลือกประเทศเป{าหมายจากเกณฑeการคัดเลือก ได=แก8 ประเทศที่มีมูลค8าการนำเข=าสูง ในระดับ 

Top ร=อยละ 75 ของกลุ8ม ประเทศท่ีมีอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าสูง ในระดับ Top ร=อยละ 25  ของกลุ8ม 

และประเทศที่มีความแปรปรวนของมูลค8าการนำเข=าต่ำ ในระดับ Top ร=อยละ 75 ของกลุ8ม แล=วหาความต=องการ

นำเข=าและป�จจัยที่ส8งผลต8อการนำเข=า เช8น ระยะทาง ขีดความสามารถด=านโลจิสติกสe รายได=ต8อหัว จำนวน

ประชากร มาตรฐานการนำเข=า ฯลฯ รวมสินค=า 15-18 ป�จจัย (ตัวแปร) ด=วยวิธี Factor Analysis และ Linear 

Regression 

o ผลการหาความสัมพันธeของป�จจัยที่มีอิทธิพลต8อการนำเข=าและป�จจัยที่เปwนผลกระทบต8อการ

นำเข=าและเกณฑeกำหนดการคัดเลือกประเทศผู=นำเข=าผลไม=จากไทยแต8ละชนิดและคัดกรองประเทศที่มีศักยภาพ

ตามเกณฑeท่ีกำหนดดังกล8าว สามารถคัดเลือกประเทศท่ีมีศักยภาพในการเปwนผู=นำเข=าเป{าหมาย สรุปได=ดังน้ี 

o ทุเรียนสด  

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

QIm = 0.946 Mk$QSize - 0.182 RelWP - 0.096 PStdDist ,  R
2 
= 0.944 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ  ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 3.28%, ราคาสัมพัทธx (RelWP) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 1.4486, 

ระยะทางจากไทย (Dist) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 7,001 กม. 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก 

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย 

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด 

ของไทย (ร>อยละ) 

จีน  3,515.1 3,452.3 98.9% 

ฮDองกง  619.9 563.5 93.3% 

ไต>หวัน  35.5 9.2 60.2% 

สิงคโปรP  14.5 0.8 7.1% 

มาเลเซีย 3.8 3.7 98.0% 

บรูไน  4.7 0.5 31.2% 

มาเกRา  5.8 3.2 61.0% 

สาธารณรัฐเกาหลี  4.8 4.8 99.9% 

ญี่ปุVน  4.3 2.2 66.2% 
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o ลำไย มะขาม ขนุน 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

QShIm = 0.861 Mk$QSize - 0.285 StdDistP - 0.184 Taste1Ygr - 0.184 RelWPP ,  R2 = 0.842 
เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 2.42%, ระยะทางจากไทย (Dist) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 6,950 กม., 

ความนิยมบริโภคผลไม[นำเข[า (Taste1) ต่ำกวIา 3.86, ราคาสัมพัทธx (RelWP) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 2.5386 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด  

(ร>อยละ) 

จีน 460 1,207.2 36.5% 

เนเธอรPแลนดP 3 294.6 1.0% 

สหรัฐอเมริกา 7 280.3 2.7% 

เยอรมัน 2 143.6 0.9% 

รัสเซีย 2 112.1 1.1% 

อินโดนีเซีย 104 114.8 91.0% 

ฝรัง่เศส 4 107.1 3.3% 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสP 9 91.9 9.7% 

มาเลเซีย 28 19.6 70.1 

o มังคุด มะม4วง มะม4วงแห%ง 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

QImSh = -0.532 PrelWP + 0.348  Mk$QSize,  R2 = 0.448 
เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ราคาสัมพัทธx (RelWP) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 2.918, ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 2.40% 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น 

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด  

(ร>อยละ) 

จีน 423 361.2 85.5% 

อังกฤษ 163 1.5 0.9% 

ฝรั่งเศส 124 0.6 0.5% 

เวียดนาม 97 89.5 92.1% 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสP 93 5.7 6.2% 

สเปน 87 0.1 0.1% 

ฮDองกง 81 34.4 42.5% 

สาธารณรัฐเกาหลี 46 135.6 22.7% 

ญี่ปุVน 36 9 23.9% 

สิงคโปรP 31 14 45.9% 

มาเลเซีย 21 19 87.1% 

มัลดีฟสP 5 2 38.3% 
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o มะพร%าวอ4อนปอกเปลือก 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

GrShQ = 0.686 Mk$QSize + 0.544 Taste1Y,  R2 = 0.779 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 3.58%,  

ความนิยมบริโภคผลไม[นำเข[า (Taste1) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 0.6131  

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด  

(ร>อยละ) 

อิตาล ี 3 0.0 0.3% 

องักฤษ 2 0.1 7.2% 

จีน 221 122.5 55.5% 

โปแลนดP 0 0.1 31.7% 

เนเธอรPแลนดP 2 0.7 33.0% 

แคนาดา 1 0.3 24.3% 

o หมากสด หมากแห%ง 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

QImSh = - 0.460(Taste1Std-) + 0.360(Mk$Qsize) ,  R2 = 0.432 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ความนิยมบริโภคผลไม[นำเข[า (Taste1) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 7.1902 , มาตรฐานการนำเข[า (Std) มีระดับเทIาเดิม

หรือสูงขึ้นกวIา 2.77%, ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 3.28% 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก (ล>าน

เหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย (ล>าน

เหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด (ร>อย

ละ) 

อินเดีย 79 227.6 0.0% 

ปากีสถาน 51 27.4 1.1% 

บังคลาเทศ 37 31.5 0.0% 

สหรัฐอเมริกา 3 12.8 9.1% 

องักฤษ 1.2 1.5 55.0% 

ฮDองกง 0.2 0.3 21.8% 
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o ทุเรียน ลำไย มะขาม อบแห%ง 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

QImSh = 0.831 Mk$QSize - 0.233 DistStd ,  R2 = 0.753 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 2.21%, ระยะทางจากไทย (Dist)  ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 7,536 กม. 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด  

(ร>อยละ) 

จีน 124 116.1 93.9% 

เยอรมัน 71 0.9 1.3% 

มาเลเซีย 18 5.4 30.3% 

ญี่ปุVน 17 0.4 2.3% 

ฮDองกง 16 5.1 32.2% 

ออสเตรเลีย 13 1.8 13.4% 

รัสเซีย 11 0.0 0.3% 

ปากีสถาน 10 1.8 18.3% 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสP 9 3.0 34.3% 

ซาอุดิอาราเบีย 7 2.0 26.3% 

สิงคโปรP 7 1.0 13.9% 

คุรกี 4 0.0 0.5% 

อิรัค 3 0.4 11.4% 

คูเวต 3 0.9 28.0% 

o ส=มโอ 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ  

QImSh=-0.268StdDist - 0.405WGr,  R2 = 0.246 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ระยะทางจากไทย (Dist)  ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 7,982 กม.,  

อัตราเติบโตของการนำเข[าจากตลาดโลก (Wgr) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 1.92% 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก (ล>าน

เหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย (ล>าน

เหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด (ร>อย

ละ) 

จีน 62 15.3 24.5% 

สาธารณรัฐเกาหลี 25 0.0 0.0% 

ฮ3องกง 23 4.2 18.4% 

สหรัฐอาหรับเอมิเรตสP 8 0.7 9.0% 

สิงคโปรP 6 0.4 6.8% 

การPต>า 4 0.0 1.1% 

คูเวต 2 0.0 0.8% 
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o สับปะรด 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ 

QImSh = 0.609 Mk$QSize - 0.299 PrelWP ,  R2 = 0.479 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 2.26%, ราคาสัมพัทธx (RelWP) ต่ำกวIาคIาเฉลี่ย 4.0788 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก (ล>าน

เหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย (ล>าน

เหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด (ร>อย

ละ) 

สหรัฐอเมริกา 721 9.7 1.3% 

เนเธอรPแลนดP 196 0.2 0.1% 

เยอรมัน 147 0.3 0.2% 

ญี่ปุVน 129 0.1 0.0% 

จีน 127 5.3 4.2% 

สเปน 125 0.1 0.1% 

อิตาล ี 121 0.3 0.3% 

ฝรั่งเศส 114 1.0 0.8% 

แคนาดา 103 0.9 0.9% 

สาธารณรัฐเกาหลี 60 0.1 0.1% 

คูเวต 6 0.1 2.1% 

o ทุเรียน มะม8วง สับปะรด มังคุด แช8แข็ง 

 ความสัมพันธe และ ประเทศท่ีมีศักยภาพ คือ 

ImQSh = 0.951 Mk$QSize ,  R2 = 0.914 

เกณฑxในการคัดเลือกประเทศผู[นำเข[า คือ ขนาดของตลาด (Mk$QSize) สูงกวIาคIาเฉลี่ย 1.74% 

ประเทศที่มีศักยภาพในการเป;น

ผู>นำเข>าผลไม>เปAาหมาย 

มูลคDานำเข>าจากโลก  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

มูลคDานำเข>าจากไทย  

(ล>านเหรียญสหรัฐ) 

สDวนแบDงการตลาด  

(ร>อยละ) 

สหรัฐอเมริกา 588 10.9 1.9% 

จีน 278 145.4 52.3% 

ฝรั่งเศส 189 1.0 0.5% 

แคนาดา 156 3.9 2.5% 

ออสเตรเลีย 105 4.6 4.4% 

องักฤษ 99 0.5 0.5% 

สาธารณรัฐเกาหลี 97 2.4 2.4% 

โปแลนดP 97 0.2 0.2% 

อิตาล ี 70 0.0 0.0% 

ออสเตรีย 64 0.0 0.1% 
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บทที่ 5 สถานภาพการผลิตของผลไม?เปwาหมาย  

ศึกษาปIญหารในกระบวนการผลิตและส?งออกผลไม4ของไทย รวมถึงข4อจำกัดในการนำเข4าใน

ด4านคุณภาพและมาตรฐานและกฎระเบียบของประเทศนำเข4า 

5.1 ปSญหาในกระบวนการผลิตและสFงออกที่สำคัญ 

ศึกษาดูงาน สำรวจ สัมภาษณeเชิงลึกเกษตรกรรายใหญ8 สมาคมที่เกี่ยวข=องกับการส8งออกผลไม= และ

หน8วยงานที่เกี่ยวข=องกับการผลิตผลไม=ที่มีศักยภาพแต8ละชนิด 46 ราย ทำให=ได=ข=อมูลกระบวนการผลิต ป�ญหา

อุปสรรคในการผลิต การส8งออก และความต=องการในมิติต8างๆ ที่เกี่ยวข=องกับการผลิตและการส8งออกตลอดห8วงโซ8

อุปทาน เพื่อนำมาใช=ประกอบการสังเคราะหeสถานภาพของผลไม=รายชนิดและวางกลยุทธeการส8งออก สรุปประเด็น

ป�ญหาสำคัญในกระบวนการผลิตและส8งออกท่ีสำคัญได=ดังน้ี 

o การขึ้นทะเบียน GAP 

o สารเคมีตกคHางและเชื้อโรคปนเปOPอน 

o การขาดแคลนแหล3งน้ำในการเพาะปลูก 

o การแพร3ระบาดของโรคและแมลงศัตรูพืชที่ทวีความรุนแรงมากขึ้น 

o การขาดแคลนแรงงาน 

o ขาดแคลนเครื่องจักรกลและอุปกรณ]ที่สนับสนุนกระบวนการผลิต 

o มาตรฐานโรงคัดบรรจุ 

o ความเสี่ยงทางการตลาดสูง พึ่งพาตลาดจีนเปaนหลัก ผูกขาดธุรกิจรับซื้อโดยผูHประกอบการชาวจีน 

o การขนส3งมีตHนทุนสูง และใชHเวลาขนส3งนาน 

โดยผู=เก่ียวข=องเสนอให=มีการแก%ไขป}ญหาสำคัญในการส4งออกผสไม%เป{าหมายดังกล8าว ดังน้ี 

o การใช%สารเคมี ซึ่งยังคงมีการตรวจพบโดยประเทศผู=นำเข=าอย8างต8อเนื่อง จึงควรมีมาตรการ (1) การ

ทำความเข=าใจในเรื่องข%อกำหนดการห%ามใช%ยา/สารเคมีต4างๆ ของประเทศนำเข=าแก8เกษตรกร ผู=รวบรวมผลผลิต 

และผู=ส8งออก (2) การสร%างระบบบันทึกประวัติการดำเนินการที่ถูกต=อง/ไม8ถูกต=องของเกษตรกร ผู=รวบรวมผลผลิต 

และผู=ส8งออก (3) มีบริการระบบเสนอข%อมูลที่เหมาะกับอาชีพและความรู%ที่ต%องมีแก4ผู%ประกอบการระดับต8างๆ 

ทั้งนี้ สามารถประกอบข=อมูลและระบบดังกล8าวเข=ากับระบบการขึ้นทะเบียนเกษตรกร และระบบการรับรอง GAP 

GMP GHP HACCP โดยต8อยอดให=เปwนระบบท่ีเช่ือถือได=อย8างกว=างขวาง 

o การตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลไม%ท่ีส4งออก ควรส8งเสริมและสนับสนุน (1) ให=เอกชนลงทุน

ในเทคโนโลยีห%องปฏิบัติการควบคุมโรคและแมลง อาทิ ห=องอบไอน้ำ และห=องฉายรังสี โดยให=กระจายในพ้ืนท่ีซ่ึง

เปwนแหล8งปลูกผลไม=ที่จำเปwนต=องใช= Treatment ดังกล8าว (2) ต=องสร%างและขยายกำลังบุคลากรรุ4นใหม4ที่มี

ความสามารถและเช่ียวชาญในเร่ืองการตรวจสอบคุณภาพและมาตรฐานผลไม= (3) ต=องสนับสนุนให%มีงานวิจัยและ

พัฒนาการเพิ่มขีดความสามารถในด=านวิทยาศาสตรe เทคโนโลยี และนวัตกรรมให=กับเกษตรกร และเกษตรกรรุ8น

ใหม8 (4) ต=องมีการพัฒนาระบบฐานข%อมูล (Data Base) แบบรวมศูนย�และเข%าถึงได%สะดวก สามารถนำข=อมูล

มาวิเคราะหeในภาคสนามได= เพื่อเปwนการพัฒนาทรัพยากรมนุษยeที่เชี่ยวชาญและเทคโนโลยี/อุปกรณeสนับสนุนให=
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สามารถใช=ประโยชนeสูงสุดจากห=องปฏิบัติการและระบบฐานข=อมูลด=านการผลิต การเก็บเก่ียวและการส8งออกผลไม=  

o การตรวจสอบรับรอง GAP GMP GHP ที่รวดเร็วในระบบ digital platform เปwนประเด็นสำคัญ

ที่เกษตรกรต=องการให=รัฐเร8งรัดปรับปรุงอย8างเร8งด8วน การทำงานในเชิงรุก มีการขยายระบบตรวจสอบมารองรับ

ความต=องการให=เพียงพอ และทำระบบตรวจสอบให=ง8ายข้ึน แก%ป}ญหาโรค แมลง ท่ีต%องการให%รัฐเข%ามาช4วย 

5.2 ขHอจำกัดในการนำเขHาในดHานคุณภาพและมาตรฐาน และกฎระเบียบของประเทศผูHนำเขHา 

ศึกษาข=อจำกัดการนำเข=าทางด=านคุณภาพและมาตรฐานของประเทศนำเข=า กฎระเบียบและป�ญหา

อุปสรรคข=อขัดข=องที่ทำให=เกิดการปฏิเสธการนำเข=า วิเคราะหeกฎระเบียบและกระบวนการตรวจรับรองคุณภาพ

และมาตรฐานผลไม=ของไทย ศึกษาข=อมูลกฎหมายหลักในการควบคุมความปลอดภัยสินค=าเกษตรและอาหาร

(ผลไม=)นำเข=า และมาตรการและข=อกำหนดของประเทศคู8ค=าที่สำคัญ เพื่อใช=ประกอบการกำหนดแผนพัฒนาและ

ยกระดับศักยภาพการส8งออกผลไม=ของไทยด=งน้ี 

5.2.1 กฎหมายหลักในการควบคุมความปลอดภัยสินค%าเกษตรและอาหารนำเข%า (ผลไม%) 

 

 

1 กฎหมายว่าด้วยความปลอดภัยอาหาร 
2 กฎหมายว่าด้วยการกักกันพืชและสัตว์ 
3    - ใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC)
4    - ใบรับรองสุขอนามัย (HC) สำหรับพืชควบคุมเฉพาะ
5 กฎหมายว่าด้วยการตรวจสอบสินค้านำเข้า-ส่งออก 
6    - การขึ้นทะเบียนแปลง โรงคัดบรรจุ โรงงานผลิต กับหน่วยงาน GACC

1 สำนักงานศุลกากรแห่งสาธารณรัฐประชาชนจีน (GACC)

2 สำนักงานควบคุมคุณภาพ ตรวจสอบ และกักกันโรคของจีน (AQSIQ)

สาธารณรัฐประชาชนจีน

หน่วยงานรับผิดชอบ

1 กฎหมายว่าด้วยการปรับปรุงความปลอดภัยอาหารให้ทันสมัย (FSMA) 

   - ระเบียบว่าด้วยความปลอดภัยผลิตผลจากฟาร์ม

   - ระเบียบว่าด้วยการป้องกันการปลอมปน

   - ระเบียบว่าด้วยโปรแกรมการตรวจสอบซัพพลายเออร์ต่างประเทศ (FSVP)

2 กฎหมายใหม่ว่าด้วยความปลอดภัยของสารเคมี 

3 กฎระเบียบด้านการคุ้มครองและกักกันพืช

4 ข้อกำหนดการติดฉลากอาหาร

5 กฎระเบียบด้านสารกำจัดศัตรูพืช

6 กฎระเบียบด้านบรรจุภัณฑ์

7 กฎระเบียบการตรวจสอบย้อนกลับสินค้า (Traceability)

8 มาตรฐานระบบเกษตรอินทรีย์สหรัฐอเมริกา (National Organic Program – USDA Organic mark)

1 องค์การอาหารและยาสหรัฐอเมริกา (USFDA)

2 สำนักงานควบคุมโรคสัตว์และพืช (APHIS) ภายใต้กระทรวงเกษตรสหรัฐอเมริกา (USDA)

3 สํานักงานปกป้องส่ิงแวดล้อมสหรัฐอเมริกา (EPA)

หน่วยงานรับผิดชอบ

สหรัฐอเมริกา
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1 กฎหมายความปลอดภัยอาหาร (Safe Food for Canadians Act: SFCA)

   - กฎระเบียบความปลอดภัยอาหารฉบับใหม่ของแคนาดา (SFCR)

   - ข้อกำหนดผักและผลไม้สด (Regulatory requirements: Fresh fruits or vegetables)

   - ข้อกำหนดการจัดเกรด บรรจุภัณฑ์ และการติดฉลาก
กฎหมายอาหารและยา (Food and Drug Act)

2 - กฎระเบียบความปลอดภัยอาหารฉบับใหม่ของแคนาดา (Safe Food for Canadians Regulations -

 SFCR)

   - วัตถุเจือปนอาหาร (Food Additive)

   - รายการวัตถุเจือปนอาหาร
3 กฎหมายคุ้มครองพืช (Plant Protection Act)

   - กฎระเบียบด้านการคุ้มครองพืช (Plant Protection Regulations)

   - การนำเข้าพืช (Plant Import Procedures)

   - ศัตรูพืชท่ีอยู่ภายใต้การควบคุมของแคนาดา
   - การตรวจสอบการนำเข้า

4 กฎระเบียบเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ออร์แกนิก (Organic Products Regulations) 

1 องค์การตรวจสอบอาหารแคนาดา (CFIA) ภายใต้กระทรวงสาธารณสุข
2 หน่วยงานสาธารณสุขแคนาดา (Health Canada

หน่วยงานรับผิดชอบ

แคนาดา

1 กฎหมายอาหารท่ัวไป (GFL)

2 กฎระเบียบว่าด้วยการควบคุมและตรวจสอบสินค้าเกษตรและอาหารในสหภาพยุโรป (OCR)

3 กฎระเบียบว่าด้วยสุขอนามัยอาหาร

4 กฎระเบียบว่าด้วยสุขอนามัยพืช

5 กฎระเบียบว่าด้วยการกำหนดระดับสารพิษตกค้างสูงสุด (MRLs)

6 กฎระเบียบว่าด้วยการตกค้างของสารปนเปื้อน

7 กฎระเบียบด้านวัตถุเจือปนอาหาร

8 กฎระเบียบว่าด้วยการปนเปื้อนของ GMOs

9 กฎระเบียบว่าด้วยการติดฉลาก

10 กฎระเบียบสินค้าเกษตรอินทรีย์ (EU Organic)

1 หน่วยงานความปลอดภัยด้านอาหารแห่งสหภาพยุโรป (EFSA)

2 คณะกรรมาธิการยุโรป (EC)

3 หน่วยงานตรวจสอบด้านสุขภาพและความปลอดภัยอาหารของคณะกรรมาธิการยุโรป (DG SANTE)

4 หน่วยงานด้านการค้าของคณะกรรมาธิการยุโรป (DG TRADE)

5 หน่วยงานด้านการเกษตรและการพัฒนาชนบทของคณะกรรมาธิการยุโรป (DG-AGRI)

หน่วยงานรับผิดชอบ

สหภาพยุโรป

ปัจจุบันอ้างอิงตามกฎระเบียบของสหภาพยุโรปท่ีเก่ียวข้องกับความปลอดภัยสินค้าเกษตรและอาหาร

นำเข้า

1 กระทรวงส่ิงแวดล้อม อาหาร และกิจการชนบท (DEFRA)
2 หน่วยงานมาตรฐานอาหาร (Food Standards Agency - FSA)
3 หน่วยงานควบคุม ณ ชายแดน (Border Control

หน่วยงานรับผิดชอบ

สหราชอาณาจักร
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1 กฎหมายสุขอนามัยอาหาร (Food Sanitation Act)

   - มาตรฐานอาหาร (Food Standard)

   - มาตรฐานวัตถุเจือปนอาหาร (Food Additive)

   - มาตรฐานของปริมาณสารพิษตกค้างสูงสุด (Maximum Residue Limits: MRLs)

2 กฎหมายคุ้มครองพืช (Plant Protection Act)

   - รายช่ือพืชห้ามนำเข้า

   - ข้อกำหนดศัตรูพืชกักกัน

   - รายช่ือพืชท่ีอยู่ภายใต้มาตรการสุขอนามัยพืชท่ีต้องจัดการในประเทศผู้ส่งออก 

3 กฎหมายการติดฉลากอาหาร (The Food Labeling Act)

4 มาตรฐานระบบเกษตรอินทรีย์ญ่ีปุ่น (Japanese Agricultural Standard Organic - JAS mark) 

1 กระทรวงสาธารณสุข แรงงาน และสวัสดิการ (MHLW)

2 กระทรวงเกษตร ป่าไม้ และประมง (MAFF)

หน่วยงานรับผิดชอบ

ญี่ปุ่น

1 กฎหมายสุขอนามัยอาหาร 
   - มาตรฐานของปริมาณสารพิษตกค้างสูงสุด (MRLs)
   - มาตรฐานอาหาร 
   - มาตรฐานวัตถุเจือปนอาหาร 

2 กฎระเบียบการติดฉลากอาหาร

3 กฎหมายคุ้มครองพืช 
   - กฎระเบียบการกักกันบรรจุภัณฑ์ท่ีทำจากวัสดุไม้

   - การกักกันพืชท่ีจะนำเข้า
   - การกักกันพืชท่ีจะนำเข้า
   - รายช่ือศัตรูพืชกักกัน

4 กฎหมายพิเศษด้านการควบคุมความปลอดภัยอาหารนำเข้า (Special Act on Imported Food Safety
 Control)
   - การขึ้นทะเบียนผู้ผลิตอาหารในต่างประเทศก่อนการส่งออก
   - การขอเข้าตรวจโรงงานผลิตสินค้าในต่างประเทศ (on-site inspection)

1 กระทรวงความปลอดภัยอาหารและยา (MFDS)
2 กระทรวงเกษตร อาหาร และกิจการชนบท (MAFRA)

เกาหลีใต้

หน่วยงานรับผิดชอบ

1 กฎหมายอาหาร (Food Act)

2    - กฎระเบียบด้านอาหาร 

3    - กฎระเบียบด้านสุขลักษณะอาหาร เช่น HACCP, GMP

4    - กฎระเบียบด้านอาหารฉายรังสี 

5 กฎหมายคุ้มครองพืช 

6    - กฎระเบียบด้านการกักกันพืช

7 ระเบียบเก่ียวกับการคัดเกรด การบรรจุภัณฑ์ และการ

    ติดฉลาก (GPL Regulations)

1 กระทรวงสาธารณสุขมาเลเซีย (MOH)

2 กระทรวงเกษตรและความมั่นคงอาหาร (MAFS)

3 กระทรวงเกษตรและอุตสาหกรรมอาหาร (MAFI)

4 หน่วยงานกลางด้านการส่งเสริมการตลาดสินค้าเกษตรของมาเลเซีย (FAMA)

มาเลเซีย

หน่วยงานรับผิดชอบ
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5.2.2 มาตรการและข%อกำหนดของประเทศคู4ค%าท่ีสำคัญ 

 

1 กฎกระทรวงเกษตรอินโดนีเซีย ฉบับท่ี 55 ปี 2016 ว่าด้วยการควบคุมความปลอดภัยอาหารในการ
นำเข้าอาหารสดท่ีมีแหล่งกำเนิดจากพืช

2 กฎหมายหมายเลขท่ี 21 ปี 2019 ว่าด้วยการกักกันสัตว์ สัตว์น้ำ และพืช เพ่ือควบคุมความปลอดภัย
อาหารจากการนำเข้าสินค้าจากประเทศต่างๆ

3
กฎกระทรวงเกษตรอินโดนีเซีย ฉบับท่ี 39 ปี 2019 ว่าด้วยการให้การรับรองการนำเข้าผลิตภัณฑ์พืชสวน

1 หน่วยงานกักกันพืชของกระทรวงเกษตรอินโดนีเซีย (IAQA)
2 กระทรวงเกษตรอินโดนีเซีย (Ministry of Agriculture)
3 กระทรวงการค้าอินโดนีเซีย (Ministry of Trade)

อินโดนีเซีย

หน่วยงานรับผิดชอบ

1 1. กฎหมายความปลอดภัยทางชีวภาพ 
2 2. กฎหมายการควบคุมอาหารนำเข้า 
3 3. มาตรฐานอาหาร (Food Standards Code)
4 4. มาตรการตรวจสอบามโปรแกรมการตรวจสอบอาหารนำเข้า (I (Imported Food Inspection 

Scheme - FIP)
5 มาตรฐานผลิตภัณฑ์อาหารท่ีกำหนด

1 กระทรวงเกษตร ประมง และป่าไม้ (DAFF)
2 หน่วยงานมาตรฐานอาหารออสเตรเลียและนิวซีแลนด์ (FSANZ)

ออสเตรเลีย

หน่วยงานรับผิดชอบ

1 ข้อกำหนดเก่ียวกับความปลอดภัยอาหาร (Food safety) ภายใต้กฎหมายของรัฐบาลกลาง 
2 ข้อกำหนดเก่ียวกับการกักกันพืชและศัตรูพืชกักกัน ตามพระราชกฤษฎีกา (Decree) หมายเลข 824 ปี 

2015

1 กระทรวงการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศและส่ิงแวดล้อม (MOCCAE)
หน่วยงานรับผิดชอบ

สหรัฐอาหรับเอมิเรต

1 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP และขึ้นทะเบียนกับกรมวิชาการเกษตร และ GACC ของจีน

2 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของจีน เช่น หนอน แมลง

3 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของจีน

4 ผลไม้ผ่านการประเมินความเส่ียงก่อนการอนุญาตนำเข้า

5 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทย คือ กรมวิชาการเกษตร

6 ลำไยจากไทยต้องมีปริมาณสารซัลเฟอร์ไดออกไซด์ตกค้างไม่เกิน 50 มิลลิกรัม/กิโลกรัม

7 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัย (PC) ผลไม้ท่ีเป็นพืชควบคุมเฉพาะต้องขอใบรับรองสุขอนามัย (HC)

สาธารณรัฐประชาชนจีน
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1 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

2 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของสหรัฐฯ เช่น หนอน แมลง
3 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของสหรัฐฯ
4 ผลไม้บางชนิดต้องทำการวิเคราะห์ความเส่ียงก่อนการอนุญาตนำเข้า
5 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร
6 ผลไม้สดจากไทย 8 ชนิด ได้แก่ มะม่วง มังคุด เงาะ ลำไย ล้ินจ่ี สับปะรด แก้วมังกร ส้มโอ ต้องกำจัด

ความเส่ียงศัตรูพืชและโรคพืชด้วยวิธีการฉายรังสี
7 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัย (PC) และหนังสือรับรองการฉายรังสี (Certificate of Irradiation) 

ประกอบการส่งออก

สหรัฐอเมริกา

1 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของสหรัฐฯ เช่น หนอน แมลง

2 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของสหรัฐฯ

3 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร

แคนาดา

1 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

2 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของสหรัฐฯ เช่น หนอน แมลง
3 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของสหรัฐฯ
4 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร
5 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัย (HC)

6 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก ยกเว้น ผลไม ้5 ชนิด ได้แก่ สับปะรด 
กล้วย มะพร้าว ทุเรียน และอินทผลัม

7 มะม่วงจากไทยต้องผ่านการจัดการความเส่ียงศัตรูพืชด้วยวิธีการแช่น้ำร้อนเพ่ือกำจัดแมลงวันผลไม้

สหภาพยุโรป

1 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

2 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของสหภาพยุโรป เช่น หนอน แมลง

3 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของสหภาพยุโรป

4 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร

5 ผลไม้บางชนิดต้องทำการวิเคราะห์ความเส่ียงก่อนการอนุญาตินำเข้า

6 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก ยกเว้น ผักและผลไม้ 16 ชนิด ซึ่งรวมถึง 
สับปะรด มะพร้าว ทุเรียน มะม่วง

7 ต้องปฏิบัติตามมาตรฐานด้านคุณภาพและส่ิงแวดล้อม

8 สินค้าต้องต้องปฏิบัติตามข้อกำหนดการติดฉลาก

สหราชอาณาจักร
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1 ต้องจดทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

2 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

3 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของญ่ีปุ่น เช่น หนอน แมลง

4 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของญ่ีปุ่น

5 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน
อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศ คือ กรมวิชาการเกษตร

6 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัย (HC)

7 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก

8 ผลไม้สดจากไทย 3 ชนิด ได้แก่ มะม่วงสด มังคุด ส้มโอพันธุ์ทองดี ต้องผ่านการจัดการความเส่ียง
ศัตรูพืชด้วยวิธีการอบไอน้ำ (Vapor Heat Treatment)

ญี่ปุ่น

1 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของ UAE เช่น หนอน แมลง
2 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของ UAE

3 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน
อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศคือ กรมวิชาการเกษตร

4 สินค้าต้องมีใบรับรองแหล่งกำเนิดสินค้า (CO)

5 ผลไม้บางชนิดต้องมีใบรับรองสุขอนมัย (HC) หรือใบรังรองสุขอนามัยพืช (PC)

สหรัฐอาหรับเอมิเรต

1 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

2 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของมาเลเซีย เช่น หนอน แมลง

3 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของมาเลเซีย

4 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร

5 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัย (HC)

6 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก

7 สินค้าต้องต้องปฏิบัติตามมาตรฐานการคัดเกรด การบรรจุภัณฑ์ และการติดฉลาก ของมาเลเซีย

มาเลเซีย

1 ต้องจดทะเบียนเป็นผู้ส่งออก
2 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

3 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของเกาหลีใต้ เช่น หนอน แมลง
4 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของเกาหลีใต้
5 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร
6 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัย (HC)

7 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก
8 ผลไม้สดจากไทย 2 ชนิด ได้แก่ มะม่วงต้องผ่านการจัดการความเส่ียงศัตรูพืชด้วยวิธีการอบไอน้ำ 

(Vapor Heat Treatment)

9 มังคุดต้องกำจัดศัตูพืชด้วยวิธีการรมสารเมทิลโบร์ไมด์

เกาหลีใต้
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1 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

2 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของมาเลเซีย เช่น หนอน แมลง

3 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของอินโดนีเซีย

4 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศคือ กรมวิชาการเกษตร

5 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก

อินโดนีเซีย

1 ต้องจดทะเบียนเป็นผู้ส่งออก

2 สินค้ามาจากแปลง GAP และโรงคัดบรรจุ GMP

3 สินค้าต้องปลอดศัตรูพืชควบคุมของออสเตรเลีย เช่น หนอน แมลง

4 สินค้าต้องไม่มีสารฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้างเกินค่ามาตรฐานของออสเตรเลีย

5 ผลไม้ต้องผ่านการวิเคราะหความเส่ียงทางชีวภาพ Biosecurity Risk Analysis (BRA) ก่อนการอนุญาต
นำเข้า

6 สินค้าต้องได้รับการกำจัดศัตรูพืชและบรรจุด้วยกรรมวิธีท่ีเหมาะสมภายใต้การกำกับดูแลของหน่วยงาน

อารักขาพืช (NPPO) ของประเทศผู้ส่งออก สำหรับประเทศไทยคือ กรมวิชาการเกษตร

7 สินค้าต้องมีใบรับรองสุขอนามัยพืช (PC) ประกอบการส่งออก

8 ผลไม้สดจากไทยต้องผ่านการจัดการความเส่ียงศัตรูพืช ดังน้ี

มะม่วงต้องกำจัดศัตรูพืชด้วยวิธีการฉายรังสี ต้องมีหนังสือรับรองการฉายรังสี (Certificate of 
Irradiation) ประกอบการส่งออกด้วย

มังคุดต้องกำจัดศัตรูพืชด้วยวิธีการรมสารเมทิลโบร์ไมด์

ลำไยต้องกำจัดศัตรูพืชด้วยวิธีการใช้ความเย็น (Cold Treatment)

ทุเรียนสดแกะเปลือกท้ังพู เพ่ือสุ่มตรวจศัตรูพืชก่อนส่งออก

ส้มโอสดแกะเปลือก มีเน้ือท้ังกลีบ เพ่ือสุ่มตรวจศัตรูพืชก่อนส่งออก

สับปะรดสดแกะเปลือก ห่ันเป็นช้ิน  เพ่ือสุ่มตรวจศัตรูพืชก่อนส่งออก

ออสเตรเลีย
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บทที่ 6 ศักยภาพการผลิตผลไม?เปwาหมายสำคัญของไทย 

วิเคราะห)เพื่อการคาดการณ)กำลังผลิต (การผลิตและการเติบโตของการผลิต) จากสถิติของ

ประเทศ ใช4ข4อมูลของสำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร และวิเคราะห)เพื่อคาดการณ)และวางเปXาหมาย

การตลาดที่สอดคล4องกับกำลังการผลิตของไทยใน 5 ปZข4างหน4า (ปZ 2570) ในตลาดที่เป^นเปXาหมาย 

โดยใช4ข4อมูลจาก UN Comtrade ทั้งนี้ สำนักงานเศรษฐกิจการเกษตรมีการรายงานการผลิตผลไม4

เปXาหมายดังกล?าวเพียง 3 ชนิด ได4แก? ทุเรียน มังคุด และลำไย จึงใช4เป^นตัวแทนในการวิเคราะห)

ศักยภาพการผลิตและคาดการณ)แนวโน4ม 

6.1 ทุเรียน 

o คาดการณeผลผลิตทุเรียนไทยใน 5 ปhข=างหน=า 

ผลผลิตทุเรียนในปh 2557 มีจำนวน 673,000 ตัน และเพิ่มเปwน 1,218,000 ตัน ในปh 2564 หรือ

เพ่ิมข้ึนเฉล่ียร=อยละ 8.8 ต8อปh  

จากการวิเคราะหeข=อมูลการผลิตรายพื้นท่ี พบว8า ผลผลิตเฉลี่ยของทุเรียนภาคใต=ฝ�¨งอ8าวไทยมีผลผลิต 

1.3 ตันต8อไร8  ภาคตะวันออก 1.8 ตันต8อไร8 แตกต4างกันถึงร%อยละ 38.5 ส8วนพื้นที่การผลิตทุเรียนในภาคใต=ฝ�¨งอ8าว

ไทยมีอัตราการเติบโตร=อยละ 5.8 ต8อปh โดยเปwนการปลูกทดแทนพืชเศรษฐกิจอ่ืนๆ ส8วนในภาคตะวันออกเพ่ิมพ้ืนท่ี

ปลูกทุเรียนร=อยละ 3.4 ต8อปh ทั้งน้ี ยังไม8รวมพื้นที่อื่นๆในประเทศที่มีการขยายตัวเช8นกัน อย8างไรก็ตาม พื้นที่การ

เพาะปลูกที่เหมาะสมเริ่มจะขาดแคลน เปwนผลให=อัตราการเติบโตของผลผลิตโดยรวมจะลดต่ำลงจากแนวโน=มการ

เติบโตร=อยละ 8.8 ในช8วงเวลาที่ผ8านมา คงเหลือเพียงอัตราร=อยละ 8.0 ในช8วง 5 ปhข=างหน=า จึงประมาณการได=ว8า

ปริมาณผลผลิตทุเรียนของไทยจาก 1,217,700 ตันในปh 2564 จะเพ่ิมข้ึนเปwน 1,830,927 ตันในปh 2570  

o คาดการณeความต=องการนำเข=าทุเรียนสดและทุเรียนแช8แข็งไทยใน 5 ปhข=างหน=า 

ในช8วงปh 2557-2564 ตลาดโลกต=องการนำเข=าทุเรียนสดไทยเพิ ่มขึ ้นเฉลี ่ยร=อยละ 5.8 คือจาก 

705,648 ตัน ในปh 2557 เพิ่มขึ้นเปwน 1,049,384 ตัน ในปh 2564 ทั้งนี้ จีนมีสัดส8วนสูงถึงร=อยละ 59 จากปริมาณ

ความต=องการทั้งหมด อีกทั้งระดับราคาของจีนยังเพิ่มขึ้นเฉลี่ยสูงถึงร=อยละ 15.4 ต8อปhอีกด=วย ทำให=มูลค8าการ

ส8งออกของทุเรียนไทยไปยังจีนเพิ่มขึ้นเปwนร=อยละ 32.3 ต8อปhในช8วงระยะเวลาดังกล8าว ทว8า ตั้งแต8ปh 2565 จีนเร่ิม

นำเข=าทุเรียนสดจากเวียดนาม ซึ่งมีความได=เปรียบในด=านโลจิสติกสe และต=นทุนการผลิตต่ำกว8าทุเรียนไทย มีผลทำ

ให=ส8วนแบ8งการตลาดของไทยซ่ึงเคยมีสูงอยู8ถึงร=อยละ 99 มีแนวโน=มลดลง 

ในขณะที่ทุเรียนแช8แข็งมีความต=องการนำเข=าในช8วงปh 2557-2564 เพิ่มขึ้นเฉลี่ยร=อยละ 20.8 คือ

จาก 13,080 ตันในปh 2557 เพิ่มขึ้นเปwน 49,153 ตันในปh 2564 ทั้งนี้ ความต=องการของจีนมีสัดส8วนสูงถึงร=อยละ 

59 จากปริมาณความต=องการท้ังหมด ท้ังน้ี ทุเรียนแช8แข็งมีน้ำหนักเพียงร=อยละ 36 ของทุเรียนท้ังลูก 

คาดการณeด=วยการวิเคราะหeข=อมูลทางสถิติได=ว8าความต=องการปริมาณนำเข=าทุเรียนไทยจากจีนจะ

เพิ่มขึ้นได=ในอัตราร=อยละ 11.9 ต8อปh จากประเทศอื่นๆ จะเพิ่มขึ้นในอัตราร=อยละ 9.4 ต8อปh และความต=องการ

ทุเรียนสดเพื่อนำไปแปรรูปเปwนทุเรียนแช8แข็งจะเพิ่มขึ้นในอัตราร=อยละ 10 ต8อปh ซึ่งจะมีการเติบโตตามความ

ต=องการของตลาดส8งออกได=จนถึงปh 2569 เท8าน้ัน เน่ืองจากความจำกัดของพ้ืนท่ีท่ีเหมาะสมในการเพาะปลูก 
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6.2 มังคุด 

o คาดการณeผลผลิตมังคุดไทยใน 5 ปhข=างหน=า 

ผลผลิตมังคุดลดลงจาก 291,384 ตัน ในปh 2557 เปwน 251,635 ตัน ในปh 2564 สาเหตุสำคัญคือ

มังคุดมีพื้นที่การผลิตเดียวกับทุเรียน ให=ผลผลิตในระยะเวลาเดียวกับทุเรียน แต8มีผลตอบแทนต8อไร8น=อยกว8ามาก 

ทำให=เกษตรกรส8วนหน่ึงเลือกท่ีจะโค8นต=นมังคุดเพ่ือใช=พ้ืนท่ีปลูกทุเรียนทดแทน และคาดว8าผลผลิตมังคุดในประเทศ

จะยังคงลดลงอย8างต8อเน่ืองประมาณร=อยละ 1 ต8อปhในระยะเวลาอีก 5 ปhข=างหน=า  

จากการวิเคราะหeข=อมูลรายพื้นที่พบว8า ในภาคใต=ทั้งฝ�¨งอ8าวไทยและฝ�¨งอันดามันซึ่งเปwนพื้นที่ใหญ8ที่สุด

ในการผลิตมังคุด มีผลผลิตมังคุดเฉลี่ย 0.53 ตันต8อไร8เท8ากันทั้งใน 2 พื้นท่ี ในขณะที่มังคุดในภาคตะวันออกมี

ผลผลิตเฉลี่ย 0.72 ตันต8อไร8 แตกต4างกันถึงร%อยละ 36.6 จึงมีช8องโอกาสในการเพิ่มผลผลิตต8อไร8ด=วยการพัฒนา

ประสิทธิภาพในการผลิตมังคุดของภาคใต=ภาคฝ�¨งอ8าวไทยและฝ�¨งอันดามันให=สูงข้ึนได= 

มีแนวโน=มว8าจีนอาจนำเข=ามังคุดจากอินโดนีเซีย ซึ่งมีความได=เปรียบในด=านต=นทุนการผลิตมากกว8า

มังคุดไทย เนื่องจากมีค8าแรงต่ำกว8าและมีพื้นที่ในการเพาะปลูกมากกว8าไทย และจากข=อมูลการนำเข=าผลไม=ใน

ประเภทนี้ของจีนพบว8าจีนเริ่มนำเข=าจากอินโดนีเซียตั้งแต8ปh 2561 โดยมีอัตราการเติบโตสูงมากถึงร=อยละ 40.0 

ในขณะที่อัตราการเติบโตของไทยสูงเพียงร=อยละ 14.6 จึงคาดได=ว8ามังคุดของอินโดนีเซียจะทำให=ส8วนแบ8ง

การตลาดของไทยในจีนซ่ึงเคยสูงอยู8ถึงร=อยละ 81.4 มีแนวโน=มลดลง 

o คาดการณeความต=องการนำเข=ามังคุดไทยใน 5 ปhข=างหน=า 

ศักยภาพในการเพิ่มผลผลิตมังคุดในประเทศคาดว8าจะยังคงเติบโตในอัตราลดลงประมาณร=อยละ 1 

ต8อปh ในช8วง 5 ปhข=างหน=า และความต=องการนำเข=ามังคุดไทยจากประเทศจีนจะเพิ่มขึ้นร=อยละ 6.9 ความต=องการ

นำเข=ามังคุดจากเวียดนามและฮ8องกงจะเพิ ่มขึ ้นร=อยละ 7.1 (จากความพยายามในการพัฒนาคุณภาพและ

มาตรฐานและการส8งเสริมการส8งออก) ปริมาณผลผลิตมังคุดของไทยมีขีดจำกัดในการรองรับกับความต=องการของ

ตลาดต8างประเทศ เนื่องจากการปรับเปลี่ยนไปปลูกทุเรียนและหากยังคงมีการโค8นต=นมังคุดเพื่อนำพื้นที่ไปปลูก

ทุเรียนดังเช8นท่ีเปwนอยู8 จะมีผลทำให=ปริมาณผลผลิตภายในประเทศไม8พอเพียงต8อการส8งออกมังคุดภายในปh 2569 

6.3 ลำไย 

o คาดการณeผลผลิตลำไยไทยใน 5 ปhข=างหน=า 

คาดว8าศักยภาพในการผลผลิตลำไยในประเทศจะยังคงขยายตัวได=ประมาณร=อยละ 3.5 ต8อปhใน

ระยะเวลาอีก 5 ปhข=างหน=า ซึ่งลดลงจากแนวโน=มของการเพิ่มผลผลิตช8วงปh 2557-2564 ที่เพิ่มขึ้นเฉลี่ยร=อยละ 4.6 

ต8อปh จาก 1.141 ล=านตัน ในปh 2557 เพ่ิมข้ึนเปwน 1.567 ล=านตันในปh 2564  

ทั้งนี้ ในภาคเหนือตอนบนที่มีผลผลิตลำไยเฉลี่ยเพียง 0.80 ตันต8อไร8 ในภาคตะวันออกมีผลผลิตเฉล่ีย

ถึง 1.17 ตันต8อไร8 แตกต4างกันมากถึงร%อยละ 47.1 จึงมีช8องโอกาสในการเพิ่มผลผลิตต8อไร8ด=วยการพัฒนา

ประสิทธิภาพในการผลิตลำไยของภาคเหนือตอนบนได=อีกพอสมควร เนื่องจากสวนลำไยในภาคเหนือตอนบนเปwน

สวนเก8า และเกษตรกรส8วนใหญ8ยังใช=วิธีการผลิตแบบด้ังเดิม เช8น ไม8มีการตัดแต8งทรงพุ8ม เปwนต=น 

ในด=านการขยายพื้นที่ผลิต ภาคเหนือตอนบนซึ่งมีพื้นที่ปลูกถึงร=อยละ 72 ของพื้นที่ทั้งประเทศ ยังมี

การเพ่ิมพ้ืนท่ีปลูกอยู8ร=อยละ 2.8 ต8อปh ในภาคตะวันออกซ่ึงมีพ้ืนท่ีปลูกร=อยละ 22 ของพ้ืนท่ีท้ังประเทศ และในช8วง
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ปh 2557-2564 ยังมีการเติบโตถึงร=อยละ 6.6 ต8อปh แต8พื้นที่บริเวณนี้มีความเหมาะสมในการปลูกทุเรียนซึ่งตลาดมี

ความต=องการสูงกว8าลำไย จึงคาดว8าเกษตรกรบางส8วนจะปรับเปลี่ยนพื้นที่การปลูกลำไยเพื่อปลูกทุเรียนแทน 

ส8งผลให=อัตราการขยายตัวของพื้นที่ปลูกลำไยในภาคตะวันออกมีแนวโน=มลดลงเปwนลำดับ คาดว8าอัตราการเติบโต

ของผลผลิตลำไยทั้งประเทศจะอยู8ที่ร=อยละ 3.5 ตามแนวโน=มการเติบโตโดยเฉลี่ยซึ่งมีน้ำหนักของอัตราการเติบโต

ของลำไยในภาคเหนือตอนบนมากกว8าพ้ืนท่ีอ่ืนๆ 

o คาดการณeความต=องการนำเข=าลำไยไทยใน 5 ปhข=างหน=า 

ศักยภาพการผลิตขยายตัวได=ประมาณร=อยละ 3.5 ต8อปh ในช8วง 5 ปhข=างหน=า ความต=องการนำเข=า

ลำไยไทยจากประเทศจีน จะเพิ่มขึ้นร=อยละ 5.1 ต8อปh จากประเทศอินโดนีเซียลดลงในร=อยละ 6.1 ต8อปh จาก

ประเทศอ่ืนๆ จะเพ่ิมข้ึนร=อยละ 10.0 ความต=องการลำไยสดเพ่ือนำไปแปรรูปเปwนลำไยอบแห=งเพ่ิมข้ึนร=อยละ 7 ต8อ

ปh ซึ่งชี้ให=เห็นว8าลำไยไทยจะยังคงมีศักยภาพในการส8งออกได=อย8างต8อเนื่อง ทั้งผลสดและลำไยอบแห=ง โดยมี

สัดส8วนปริมาณการส8งออกเปwนร=อยละ 59.3 ของผลผลิตภายในประเทศ การเติบโตเฉล่ียร=อยละ 6.3 ต8อปh โดยแยก

ได=เปwนสัดส4วนของลำไยสดที่มีการคัดเกรดของคุณภาพและมาตรฐาน ร%อยละ 39.5 อัตราการเติบโตเฉลี่ยร%อย

ละ 5.9 ต4อป�  ส8วนลำไยอบแห%งสามารถส4งออกไปยังตลาดที่อยู4ห4างไกล เช4นในยุโรป อเมริกาและตะวันออก

กลาง มีสัดส4วนปริมาณการส4งออกร%อยละ 19.8 การเติบโตเฉลี่ยร%อยละ 7.0 ต4อป� ผลผลิตส8วนที่เหลือยัง

สามารถนำไปผลิตเปwนผลไม=แปรรูปอื่นๆ โดยหากมีการวิจัยและทดสอบการใช%เครื่องจักรและเทคโนโลยีในการ

ผลิตเป�นลำไยแปรรูปประเภทต4างๆได% ซ่ึงจะทำให%มีการใช%ผลผลิตให%เพ่ิมมูลค4าได%มากข้ึนกว4าท่ีคาดการณ�ไว% 
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บทที่ 7 การจำแนกผลไม?และตลาดเปwาหมาย 
จำแนกตลาดเดิมและตลาดใหม8 โดยวิธีการทางสถิติการคัดกรองมูลค8าการนำเข=าในอดีตและค8า

คาดการณeในอีก 5 ปh (ปh 2570) เพื่อระบุปริมาณและชนิดของผลไม=สำหรับแต8ละตลาดตามเป{าหมายการยกระดับ

ส8งออกสำหรับตลาดเดิมให=เติบโตร=อยละ 12 ตลาดใหม8ให=มีรายได= 100 ล=านบาทต8อปh ดังเป{าหมายของแผน

งานวิจัยการพัฒนาการผลิตและการส8งออกอาหารและผลไม=ไทยคุณค8าสูงและมูลค8าสูง เกษตรและเกษตรแปรรูป

มูลค8าสูงให=ไทยเปwนผู=นำของโลกโดยเพ่ิมมูลค8าทางเศรษฐกิจของประเทศ4 โดยการจำแนกกลุ8มตลาดเดิม-ตลาดใหม8 

และการจำแนกเป{าหมายรายประเทศ ดังน้ี 

7.1 จำแนกกลุFมตลาดเดิม-ตลาดใหมF 

ตลาดเดิม (Existing Market) : ตลาดเดิม หรือ ประเทศท่ีมีการส8งออกอยู8แล=วและสามารถเพ่ิมรายได=การ

ส8งออกผลไม=ไทย ร=อยละ 12 ต8อปh เน=นการรักษาตลาดเดิม คัดเลือกจากประเทศท่ีไทยมีส8วนแบ8งการตลาด 30% ข้ึนไป 

และมีมูลค8าการนำเข=าผลไม=เป{าหมายจากตลาดโลกมากกว8า 100 ล=านบาท (3.3 ล=านเหรียญสหรัฐ) มีอัตราการเติบโต

ของการนำเข=าจากตลาดโลก โดยสามารถแบ8งตลาดออกเปwน 2 กลุ8ม ดังน้ี 

o กรณีส8วนแบ8งการตลาดของไทยในประเทศนำเข=ามากกว8า 70% ข้ึนไป ให=รักษาส8วนแบ8งการตลาดไว= 

o กรณีส8วนแบ8งการตลาดของไทยในประเทศนำเข=าต่ำกว8า 70% และอัตราการเติบโตของมูลค8าการ

นำเข=าจากตลาดโลกต่ำกว8าร=อยละ 12 ให=ผลักดันอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากไทย ให=ถึงร=อยละ 12 

ต8อปh แต8หากอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากตลาดโลกมากกว8าร=อยละ 12 ให=ผลักดันอัตราการเติบโตของ

มูลค8าการนำเข=าจากไทยให=เท8ากับอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากตลาดโลก 

แสดงดังภาพท่ี 5  

ภาพท่ี 5 เปzาหมายการพัฒนาศักยภาพการส4งออกผลไม%สำหรับตลาดเดิม 

 

 
4 กำหนดเป้าหมายไว้ คือ 1) รายได้การส่งออกอาหารและผลไม้ไทยคุณค่าสูง (เพิ่มขึ้นร้อยละ 12 ต่อป)ี และ 2) จำนวนประเทศที่ไม่เคยมี

ยอดสั่งซื้ออาหารและผลไม้ไทย สั่งซื้อเป็นมูลค่าเกินหนึ่งร้อยล้านบาท (เพิ่มขึ้นจำนวน 10 ประเทศ ภายในป ี2570) 
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ตลาดใหม4 (New Market) : ตลาดใหม8 หรือประเทศท่ีไม8เคยมีการนำเข้าผลไม้ไทยหรือมีการนำเข้าในระดับ

ต่ำ ให=มีการส่ังซ้ือเปwนมูลค8าเกินหน่ึงร=อยล=านบาท จำนวน 10 ประเทศ ภายในปh 25705 เน=นการผลักดันแข8งขันและการ

ส8งเสริมการขาย  คัดเลือกตลาดจากประเทศท่ีไทยมีส8วนแบ8งการตลาดน=อยกว8า 30% และมีการนำเข=าผลไม=เป{าหมาย

จากประเทศไทยต้ังแต8 2 ชนิด ข้ึนไป โดยสามารถแบ8งตลาดออกเปwน 2 กลุ8ม ดังน้ี 

o กรณีที่ในปhแรกมูลค8าการนำเข=าจากไทยต่ำกว8า 3.3 ล=านเหรียญสหรัฐ ให=ผลักดันให=มูลค8าการนำเข=า

จากไทยให=ถึง 3.3 ล=านเหรียญสหรัฐในปh 2570   

o ในกรณีที่มูลค8าในปhแรกสูงกว8า  3.3 ล=านเหรียญสหรัฐ  แต8มีส8วนแบ8งการตลาดต่ำและมีอัตราการ

เติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากตลาดโลกต่ำกว8าร=อยละ 12 ให=ผลักดันอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจาก

ไทยให=ถึงร=อยละ 12 ต8อปh แต8หากอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากตลาดโลกมากกว8าร=อยละ 12 ให=

ผลักดันอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากไทยให=เท8ากับอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากตลาดโลก 

แสดงดังภาพท่ี 6  

ภาพท่ี 6 เปzาหมายการพัฒนาศักยภาพการส4งออกผลไม%สำหรับตลาดใหม4 

 

  

 
5 ระยะเวลา 5 ปZนับจากปZสุดท[ายของข[อมูลงานวิจัย คือปZ 2570 
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7.2 จำแนกเปOาหมายรายประเทศ 

7.2.1 ผลไม%และตลาดเปzาหมายในการยกระดับการส4งออก 

สามารถสรุปตลาดเป{าหมายสำหรับการการพัฒนาศักยภาพการส8งออกผลไม=เป{าหมายของไทยแต8ละ

ประเภทได=ดังน้ี 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออกทุเรียนสด (HS 081060) 
ตลาดเดิม  จีน (FTA) ฮIองกง (FTA) มาเลเซีย (FTA) เกาหลีใต[ (FTA) 

ตลาดใหม+ ไต-หวัน สิงคโปร7 (FTA) บรูไน (FTA) มาเก@า ญี่ปุEน (FTA) UAE 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออกลำไย-มะขาม-ขนุน (HS 081090) 
ตลาดเดิม (เน-นลำไย) จีน (FTA) อินโดนีเซีย (FTA) มาเลเซีย (FTA) 

ตลาดใหม+ (เน-นมะขามและขนุน) เนเธอร7แลนด7 USA เยอรมน ีฝรั่งเศส UAE รัสเซีย 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออก มังคุด-มะม8วง-มะม8วงแห=ง (HS 080450) 
ตลาดเดิม จีน (FTA) (เน[นมังคุด) ฮIองกง (FTA)) (เน[นมังคุด) เกาหลีใต[ (FTA) (เน[นมังคุด)  

 มาเลเซีย (มะมIวงเกรดรอง) (FTA) ญี่ปุ�น (FTA) (เน[นมะมIวงผลสด) สิงคโปรx (FTA) (เน[นมะมIวงผลสด) 

ตลาดใหม+ ฝรั่งเศส (เน[นมะมIวงแห[ง)  UAE (เน[นมะมIวงแห[ง) สเปน (เน[นมะมIวงแห[ง) สหราชอาณาจักร (เน[นมะมIวงแห[ง) 

 มัลดีฟ (เน[นมะมIวงผลสด) 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออก มะพร=าวอ8อนปอกเปลือก (HS 080112) 
ตลาดเดิม จีน (FTA) 

ตลาดใหม+ เนเธอร7แลนด7 แคนาดา อิตาล ีสหราชอาณาจักร 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออก หมากสดและหมากแห=ง (HS 080280) 
ตลาดเดิม (เน-นหมากแห-ง) สหราชอาณาจักร 

ตลาดใหม+ (เน-นหมากแห-งสำหรับบริโภคและใช-ในอุตสาหกรรม) อินเดีย บังคลาเทศ สหรัฐอเมริกา 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออก ทุเรียน-ลำไย-มะขาม อบแห=ง (HS 081340) 
ตลาดเดิม (เน-นลำไยอบแห-ง จีน (FTA) มาเลเซีย (FTA) ฮIองกง 

ตลาดใหม+ (ลำไยอบแห-ง มะขามอบแห-ง) ออสเตรเลีย รัสเซีย ปากีสถาน เยอรมน ีสิงคโปร7 (FTA) UAE คูเวต ญี่ปุEน  

o ตลาดเป{าหมายการส8งออกส=มโอ (HS 080540) 
ตลาดเดิม -มีน[อย- 

ตลาดใหม+ จีน (FTA) (เน[นพันธุxทับทิมสยาม) ฮIองกง (FTA) สิงคโปรx (FTA)  UAE คูเวต 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออกสับปะรดสดและแห=ง (HS 080430) 
ตลาดเดิม -มีน[อย- 

ตลาดใหม+ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ�น (FTA) สเปน แคนาดา เนเธอรxแลนดx เยอรมน ีจีน (FTA) อิตาล ีฝรั่งเศส เกาหลีใต[ คูเวต 

o ตลาดเป{าหมายการส8งออกทุเรียน-มะม8วง-สับปะรด-มังคุด-แช8แข็ง (HS 081190) 
ตลาดเดิม (เน-น ทุเรียนแช+แข็ง) จีน (FTA) 

ตลาดใหม+ (เน-น ทุเรียนแช+แข็ง) สหรัฐอเมริกา ฝรั่งเศส แคนาดา ออสเตรเลีย สหราชอาณาจักร เกาหลีใต- อิตาล ี
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7.2.2 ชนิดของผลไม%และเปzาหมายการผลักดันตลาดรายประเทศ 

ภายในปh 2570 มีประเทศผู=นำเข=าผลไม=ที่มีศักยภาพ 26 ประเทศ เปwนตลาดเดิม 8 ประเทศ และตลาด

ใหม8 18 ประเทศ โดยไทยยังจำเปwนต=องพึ่งตลาดจีนเปwนหลัก เนื่องจากมูลค8าการนำเข=าเฉพาะตลาดจีนเพียง

ประเทศเดียวมีสัดส8วนสูงถึงร=อยละ 78.7 ของมูลค8าการนำเข=าผลไม=ไทยทั้ง 9 ประเภท (ไม8รวมหมาก) ทั้งน้ี จีน

นำเข=าจากไทยในอัตราการเติบโตสูงกว8าค8าเฉลี่ยที่ประเทศอื่นๆ นำเข=า ตลาดที่มีความสำคัญรองลงมาคือฮ8องกง 

แต8มีสัดส8วนเพียงประมาณร=อยละ 12.3 ทั้งน้ี ได=แยกตลาดเปwนตลาดเดิมหรือตลาดที่ต=องรักษาไว= และตลาดใหม8

หรือตลาดท่ีต=องผลักดัน/แข8งขัน และถึงเป{าหมายภายในปh 2570 ไทยจะต=องมีส8วนแบ8งการตลาดในกลุ8มประเทศผู=

นำเข=าร=อยละ 47.8 และมีอัตราการเติบโตร=อยละ 12.3 แบ8งกลุ8มตลาดได=ดังน้ี 

(1) ตลาดเดิม (Existing Market)  

ตลาดเดิม 8 ประเทศ มีโอกาสสร=างมูลค8า 12,079 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ในปh 2570 ได=แก8 จีน 

ฮ4องกง  มาเลเซีย เกาหลีใต% อินโดนีเซีย ญี่ปุ¢น สิงคโปร� และอังกฤษ  ไทยมีส8วนแบ8งการตลาดในประเทศเหล8าน้ี

สูง จึงจำเปwนที่ต=องรักษาส8วนแบ8งการตลาดไว=ให=ได= ซึ่งจะส8งผลให=ไทยต=องพึ่งพิงตลาดจีนในสัดส8วนถึงร=อยละ 90.2 

(จากเดิมร=อยละ 80.9) และจะพึ่งพิงตลาดฮ8องกงได=สัดส8วนลดลง เปwนร=อยละ 7.2 (จากเดิมร=อยละ 12.6) และ

เนื่องจากตลาดเดิมนี้เปwนตลาดหลักของการส8งออกผลไม=ไทย ดังนั้น จึงจำเปwนต=องเข=มงวดในการส8งออกสินค=าที่มี

คุณภาพดี โดยต%องให%ความสำคัญระดับสูงสุด 

o ตลาดจีนและตลาดฮ4องกง 

คาดว8าในปh พ.ศ. 2570 ผลไม=ไทยจะมีส8วนแบ8งการตลาดในจีน ร=อยละ 62.0 โอกาสสร=าง

มูลค8าจากตลาดจีน 10,950 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ทุเรียนไทยยังคงเปwนผลไม=นำในตลาดจีน รองลงมาเปwนลำไย-

มะขาม-ขนุน มังคุด-มะม8วง-มะม8วงแห=ง ทุเรียน-มะม8วง-สับปะรดแช8แข็ง มะพร=าวอ8อนปอกเปลือก ทุเรียน-ลำไย-

มะขามอบแห=ง ส=มโอ และสับปะรด ตามลำดับ 

สำหรับฮ8องกง เปwนตลาดเดิมที่อยู8อันดับสองของไทย โอกาสสร=างมูลค8าจากตลาดฮ8องกง 867 

ล=านเหรียญสหรัฐฯ มีผลไม=หลักเพียง 3 ประเภทเท8านั้น โดยทุเรียนยังคงเปwนผลไม=นำในตลาดน้ี รองลงมาเปwน

มังคุด และลำไยอบแห=ง ตามลำดับ  

นอกจากน้ี ส=มโอและสับปะรดจะเปwนผลไม=ใหม8ท่ีมีโอกาสในตลาดจีนและฮ8องกงต8อไป 

o ตลาด ASEAN และตลาดเอเชียตะวันออก 

ตลาดเดิมที่สำคัญ ได=แก8ตลาด ASEAN 3 ประเทศ คือ อินโดนีเซีย มาเลเซีย และสิงคโปร� 

ซึ่งในปh พ.ศ 2570 จะมีโอกาสนำเข=าผลไม=จากไทย 199 ล=านเหรียญสหรัฐฯจากเดิมเฉลี่ยปhละ 167 ล=านเหรียญ

สหรัฐฯ ไทยจะได=ส8วนแบ8งการตลาดร=อยละ 80.7 จากเดิมร=อยละ 76.7 คิดเปwนสัดส8วนการนำเข=าจากไทยร=อยละ 

1.6 จากเดิมร=อยละ 5.2 เน่ืองจากไทยมุ8งเน=นไปท่ีตลาดจีนมากกว8า 

สำหรับตลาดเอเชียตะวันออก ได=แก8 เกาหลีใต%และญี่ปุ¢น ในปh พ.ศ 2570 จะมีโอกาสนำเข=า

ผลไม=จากไทย 120 ล=านเหรียญสหรัฐฯจากเดิมเฉล่ียเพียงปhละ 41 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ไทยจะได=ส8วนแบ8งการตลาด 

ร=อยละ 55.7 จากเดิม ร=อยละ 42.3 คิดเปwนสัดส8วนการนำเข=าจากไทย ร=อยละ 1.0 จากเดิมท่ีร=อยละ 1.3 เน่ืองจาก

ไทยมุ8งเน=นไปท่ีตลาดจีนมากกว8า 

ทั้งจีน ฮ8องกง อินโดนีเซีย มาเลเซีย สิงคโปรe ญี่ปุ�น และเกาหลีใต=มีความได=เปรียบจากระยะ
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ทางการขนส8ง และรายได=ของประชากรที่ค8อนข=างสูง จึงจำเปwนต=องเข=มงวดในการส8งออกสินค=าที่มีคุณภาพดี โดย

ต%องให%ความสำคัญระดับสูง 

(2) ผลไม%ใหม4ในตลาดเดิม 

พบว8าส%มโอ (080540) และสับปะรด (080430) ยังไม4เป�นที่คุ%นเคยของผู%บริโภคชาวจีน ส8งผล

ให=ส8วนแบ8งการตลาดยังต่ำอยู8 มีโอกาสในการทำตลาดเพิ่มในจีนและฮ8องกง แต8จำเปwนต=องส4งเสริมการบริโภคใน

ประเทศทั้งสอง หากผลักดันให=เพิ่มส8วนแบ8งการตลาด และส8งเสริมการบริโภค ในปh พ.ศ. 2570 ไทยจะมีโอกาส

สร=างมูลค8าจากตลาดจีนและฮ8องกง 66 ล=านเหรียญสหรัฐฯ โดยคาดว8าจีนและฮ8องกงจะนำเข=าส=มโอและสับปะรด

เปwนมูลค8ารวมกัน 557 ล=านเหรียญสหรัฐฯ (จากเดิม 211 ล=านเหรียญสหรัฐฯ) ไทยจะได=ส8วนแบ8งการตลาดร=อยละ 

12 โดยมีอัตราการเติบโตร=อยละ 22 โดยได=รับข=อมูลจากการระดมสมองโดยอัครราชทูตที่ปรึกษา (ฝ�ายการ

พาณิชยe) และ อัครราชทูตที่ปรึกษา (ฝ�ายเกษตร) ว8าส%มโอทับทิมสยามเป�นผลไม%ที่เป�นที่ชื่นชอบของชาวจีนชนิด

หนึ่ง ดังนั้นไทยจึงควรขยายการผลิตส=มโอประเภททับทิมสยามเพิ่มขึ้นเพื่อให=มีสัดส8วนพอเพียงต8อการส8งออกไปยัง

ตลาดจีนและฮ8องกง และควรตรวจสอบสายพันธุeให=ตรงกับความต=องการของผู=บริโภคด=วย  

(3) ตลาดใหม4 (New Market) ผลไม%หลายประเภท มูลค4าสูงกว4า 3.3 ล%านเหรียญสหรัฐฯ 

พบตลาดที่มีการนำเข=าผลไม=ไทยหลายประเภท และหรือมีมูลค8าการนำเข=าผลไม=ไทยรวมสูงเกิน

กว8า 3.3 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จำนวน 6 ประเทศ ได=แก8 UAE  สหรัฐฯ ฝร่ังเศส แคนาดา ออสเตรเลีย และไต%หวัน 

หากไทยสามารถผลักดันให=เพิ่มส8วนแบ8งการตลาด และส8งเสริมการบริโภคในประเทศเป{าหมาย 

ภายในปh พ.ศ. 2570 จะมีโอกาสนำเข=าผลไม=ที่มีศักยภาพ เปwนมูลค8ารวมกัน 236 ล=านเหรียญสหรัฐฯ (จากเดิม 67 

ล=านเหรียญสหรัฐฯ) ไทยจะได=ส8วนแบ8งการตลาดร=อยละ 6.8 (จากเดิมร=อยละ 2.5) โดยมีอัตราการเติบโตร=อยละ 

28.5 (จากเดิมลดลงร=อยละ 1.2) โดยเฉพาะ UAE เป�นประเทศที่มีศักยภาพในการ Re-export ไปยังกลุ4ม

ประเทศในตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ รวมท้ังยุโรปใต%บางประเทศ ดังนั้นจึงควร “เร4งผลักดันกลุ4มน้ีเป�น

อันดับแรกๆ และได%กระจายผลไม%ไปหลายประเภทพร%อมกัน” 

ตลาด UAE จะโอกาสนำเข=าผลไม=จากไทย 34 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ในปh 2570 จากเดิมเฉลี่ยปhละ 

12 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ไทยมีโอกาสจะได=ส8วนแบ8งการตลาดร=อยละ 15.6 จากเดิมร=อยละ  6.2  

ตลาดอเมริกาเหนือ ประกอบด=วยสหรัฐฯ และแคนาดา มีโอกาสนำเข=าผลไม=จากไทย 63 ล=าน

เหรียญสหรัฐฯ ในปh 2570 จากเดิมเฉลี่ยปhละ 31 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ไทยจะได=ส8วนแบ8งการตลาดร=อยละ 2.6 จาก

เดิมเฉล่ียร=อยละ 1.7 

ตลาดออสเตรเลีย มีโอกาสนำเข=าผลไม=จากไทย 11 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ในปh 2570 จากเดิม 6 

ล=านเหรียญสหรัฐฯ ไทยจะได=ส8วนแบ8งการตลาดร=อยละ 5.8 จากเดิมร=อยละ 5.4 

(4) ตลาดใหม4 (New Market) ผลไม%หลายประเภท มูลค4าต่ำกว4า 3.3 ล%านเหรียญสหรัฐฯ 

พบว8าตลาดที่มีการนำเข=าผลไม=ไทยหลายประเภท และหรือมีมูลค8าการนำเข=าผลไม=ไทยรวมต่ำ

กว8า 3.3 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จำนวน 10 ประเทศ ที่นำเข=าผลไม=เป{าหมายของไทย 2-3 ประเภท แต8มีมูลค8ารวม

ของการนำเข=าผลไม=ไทยต่ำกว8า 3.3 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ส8วนใหญ8เปwนประเทศในยุโรปตะวันตก และเอเชีย

ตะวันออก รวมท้ัง สิงคโปร� และคูเวต มีโอกาสสร=างตลาดจากผลไม=ในมูลค8ารวม 93 ล=านเหรียญสหรัฐฯ  
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จากการศึกษาด=วยวิธี Regression Analysis ประเทศเหล8าน้ีล=วนมีป�จจัยท่ีส8งผลต8อความต=องการ

นำเข=าผลไม=ที่มีศักยภาพของไทย ดังนั้น จึงเป�นตลาดใหม4สำหรับผลไม%ไทยที่ควรคัดเลือกไว%เพื่อผลักดันให%เพ่ิม

ส4วนแบ4งการตลาด และเป�นการกระจายประเภทของผลไม%ไทยมิให%กระจุกตัวที่บางตลาดหรือบางประเภทของ

ผลไม%เท8าน้ัน  

ตลาดยุโรปตะวันตก ได=แก8 อังกฤษ เนเธอร�แลนด� เยอรมนี อิตาลี และสเปน มีโอกาสสร=าง

มูลค8าการนำเข=าผลไม=จากไทย 46 ล=านเหรียญสหรัฐฯ  

ตลาดรัสเซีย มีโอกาสสร=างมูลค8าการนำเข=าผลไม=จากไทย 7 ล=านเหรียญสหรัฐฯ  

(5) ตลาดใหม4 (New Market) ผลไม%ไทยประเภทเดียว มูลค4าต่ำกว4า 3.3 ล%านเหรียญสหรัฐฯ 

พบว8าตลาดที่มีการนำเข=าผลไม=ไทยเพียงประเภทเดียว และมีมูลค8าการนำเข=าผลไม=ไทยดังกล8าว

ต่ำกว8า 3.3 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ส8วนใหญ8เปwนประเทศในภูมิภาคเอเชียใต% ทั้งนี้ จากการศึกษาด=วยวิธี Regression 

analysis ประเทศเหล8านี้มีป�จจัยที่ส8งผลต8อความต=องการนำเข=าผลไม=เป{าหมาย ดังนั้นจึงเป�นตลาดใหม4สำหรับ

ผลไม%ไทยท่ีควรคัดเลือกไว%ด%วย 

ประเทศในเอเชียใต% มีผลไม=เป{าหมายคือ หมาก และผลไม%อบแห%ง ยกเว=นเพียงประเทศมัลดีฟส� 

ที่ไทยมีโอกาสส8งออกมะม4วงสด ในกลุ8มน้ียังมีอินเดียและบังกลาเทศ ซึ่งเปwนตลาดใหญ8ในการนำเข=าหมาก และ

ไทยเคยส8งออกหมากไปยังประเทศทั้งสองเปwนมูลค8าสูง แต8เปwนการส8งออกผ8านด8านผ8อนผันที่ไม8เสียภาษีซึ่งอนุญาต

เฉพาะหมากที่ผลิตในประเทศพม8า แต8ป�จจุบันอินเดียและบังกลาเทศได=ระงับการส8งออกหมากผ8านพรมแดนพม8า

แล=ว ดังนั้นจำเปwนท่ีไทยจะต%องเจรจาเพื่อหาจุดผ4านแดนที่เหมาะสม เช4นการส4งผ4านท4าเรือระนอง ไปยังท4าเรือ

จิตตะกองของบังกลาเทศ และท4าเรือโคลคาต%าของอินเดีย อนึ่ง จากการสำรวจสัมภาษณeเชิงลึกพบว8าหมากไทย

เปwนหมากที่มีคุณภาพสูงตามคุณลักษณะตามมาตรฐานการค=า รวมทั้ง อินเดียได=ออกมาตรการขึ้นภาษีนำเข=า ร=อย

ละ 200 เพ่ือปกป{องหมากในประเทศ ไทยจึงควรเร4งรัดการเจรจาให%เกิดการค%าและการผลิตอย4างต4อเน่ือง  

สำหรับมัลดีฟส� มีระยะทางห8างจากไทยเพียงประมาณ 3,000 กิโลเมตรมีโอกาสส8งออกมะม4วงไป

ทางเคร่ืองบิน หรือส8งออกผ8านท8าเรือของศรีลังกา ท้ังน้ี อาจอาศัยการเจรจาภายใต%กรอบการเป̈ด FTA  

ตลาดเอเชียใต% ได=แก8 อินเดีย บังคลาเทศ ปากีสถาน และมัลดีฟส� มีโอกาสสร=างมูลค8าการ

นำเข=าผลไม=จากไทย 14 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ในปh 2570 จากเดิม 4 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ไทยจะได=ส8วนแบ8ง

การตลาดร=อยละ 3.9 จากเดิมร=อยละ 3.0 
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บทที่ 8 แผนการพัฒนาการเพิ่มศักยภาพการส*งออกผลไม?ของไทย  

สังเคราะห)ข4อมูลการศึกษาข4างต4นเพื่อจัดทำแผนพัฒนาการเพิ่มศักยภาพการส?งออกผลไม4

ของไทย ประกอบด4วย ข4อสรุปเปXาหมายการพัฒนาในมิติของประเทศเปXาหมายและชนิดผลไม4ราย

ประเทศสำหรับตลาดแต?ละกลุ?ม พร4อมเสนอแนวทางการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการผลิตผลไม4

และการขยายตลาดตามเปXาหมาย6 ดังนี ้

8.1 เปOาหมายการพัฒนาการเพิ่มศักยภาพการสFงออกผลไมHของไทยรายประเทศภายในป_ 2570 

การวิจัยแนวทางการพัฒนาการเพิ่มศักยภาพการส8งออกผลไม=ของไทย เพื่อให=เปwนส8วนหนึ่งในการ

สนับสนุนแผนงานวิจัยการพัฒนาการผลิตและการส8งออกอาหารและผลไม=ไทยคุณค8าสูงและมูลค8าสูง เกษตรและ

เกษตรแปรรูปมูลค8าสูงให=ไทยเปwนผู=นำของโลก โดยจากการศึกษาที่ผ8านมาพบว8ามีประเทศผู=นำเข=าผลไม=ที่มี

ศักยภาพของไทยจำนวน 26 ประเทศ เปwนตลาดเดิม 8 ประเทศ และตลาดใหม8 18 ประเทศ ผลไม=ที่มีศักยภาพ 9 

ประเภท7 16 ชนิด ได=แก8 ทุเรียน (081060) ทุเรียนแช8แข็ง (081190) มังคุดแช8แข็ง (081190) ลำไยอบแห=ง 

(081340) มะขามอบแห=ง (081340) มะพร=าวอ8อนปอกเปลือก (080112) มังคุด (080450) มะม8วงสด (080450) 

มะม8วงอบแห=ง (080450) ลำไย (081090) มะขาม (081090) ขนุน (081090) ส=มโอ (080540) สับปะรดสด 

(080430) สับปะรดอบแห=ง (080430) และหมาก (080280) รวมเปwนผลไม=สด 10 ชนิด ผลไม=แช8แข็ง 2 ชนิด ผลไม=

อบแห=ง 4 ชนิด สามารถสรุปเปwนตารางสรุปชนิดของผลไม=เป{าหมาย ประเทศเป{าหมาย และปริมาณคาดการณe

ตลาดปh 2570 ได=ดังตารางท่ี 1  

  

 
6 ได[จัดสัมมนาเผยแพรIนำเสนอผลการศึกษา ให[แกI หนIวยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ผู[ประกอบการ เกษตรกร ที่อัครราชฑูตที่ปรึกษาฝ�ายเกษตรและอัคร

ราชฑูตที่ปรึกษาฝ�ายการพาณิชยxที่ประจำอยูI ณ ประเทศตIางๆ จำนวน 112 คน (Onsite และ Online) พร[อมรวบรวมความคิดเห็นมาปรับเพิ่มในการ

จัดทำแผนแผนพัฒนาการเพิ่มศักยภาพการสIงออกผลไม[ของไทยแล[ว 
7 ตามพิกัดศุลกากร 
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ตารางท่ี 1 สรุปชนิดของผลไม%เปzาหมาย ประเทศเปzาหมาย และปริมาณคาดการณ�ตลาดป� 2570 
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จึงได=กำหนดเป{าหมายการพัฒนาการเพิ่มศักยภาพการส8งออกผลไม=ของไทยในรายประเทศภายในปh 

2570 ไว=ดังน้ี 

(1) ตลาดเดิม (Existing Market)  

ตลาดเดิม 8 ประเทศ มีโอกาสสร=างมูลค8า 12,079 ล=านเหรียญสหรัฐฯ ได=แก8 จีน ฮ8องกง  

มาเลเซีย เกาหลีใต= อินโดนีเซีย ญ่ีปุ�น สิงคโปรe และอังกฤษ  โดยป�จจัยสำคัญของการเติบโตมาจากตลาดจีน 

o ตลาดจีนและตลาดฮ4องกง 

การรักษาส8วนแบ8งการตลาดของผลไม=ไทยจะนำไปสู8การพึ่งพาตลาดจีนสูงมากยิ่งขึ้น ทำให=จีน

ยังคงเปwนตลาดสำคัญที่สุดของผลไม=ไทยอย8างต8อเนื่อง โอกาสสร=างมูลค8าจากตลาดจีน 10,950 ล=านเหรียญสหรัฐฯ 

ฮ8องกง 867 ล=านเหรียญสหรัฐฯ 

o ตลาด ASEAN และตลาดเอเชียตะวันออก 

มีโอกาสสร=างมูลค8า 199 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จากตลาด ASEAN 3 ประเทศ คือ อินโดนีเซีย 

มาเลเซีย และสิงคโปรe โดย ASEAN ได=เปรียบจากความสะดวกด=านโลจิสติกสe ระยะเวลาขนส8งส้ัน  

o ตลาดเอเชียตะวันออก  

มีโอกาสสร=างมูลค8า 120 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จากประเทศที่มีรายได=ค8อนข=างสูงได=แก8 เกาหลี

ใต=และญ่ีปุ�น  

(2) ผลไม%ใหม4ในตลาดเดิม 

มีโอกาสสร=างตลาดจากผลไม=ในมูลค8ารวม 66 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จากส=มโอ (เน=นทับทิมสยาม) 

และสับปะรดในตลาดจีนและฮ4องกง 

(3) ตลาดใหม4 (New Market) ผลไม%หลายประเภท มูลค4าสูงกว4า 3.3 ล%านเหรียญสหรัฐฯ 

มีโอกาสสร=างตลาดจากผลไม=ในมูลค8ารวม 236 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จากตลาดใหม8 6 ประเทศ 

ได=แก8 UAE สหรัฐอเมริกา ฝร่ังเศส แคนาดา ออสเตรเลีย และไต%หวัน  

(4) ตลาดใหม4 (New Market) ผลไม%หลายประเภท มูลค4าต่ำกว4า 3.3 ล%านเหรียญสหรัฐฯ 

มีโอกาสสร=างตลาดจากผลไม=ในมูลค8ารวม 93 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จากตลาดยุโรปตะวันตกและ

เอเชียตะวันออก รวมท้ัง สิงคโปร� และคูเวต  

ตลาดยุโรปตะวันตก ได=แก8 อังกฤษ เนเธอร�แลนด� เยอรมนี อิตาลี และสเปน มีโอกาสสร=าง

มูลค8าการนำเข=าผลไม=จากไทย 46 ล=านเหรียญสหรัฐฯ  

ตลาดรัสเซีย มีโอกาสสร=างมูลค8าการนำเข=าผลไม=จากไทย 7 ล=านเหรียญสหรัฐฯ  

(5) ตลาดใหม4 (New Market) ผลไม%ไทยประเภทเดียว มูลค4าต่ำกว4า 3.3 ล%านเหรียญสหรัฐฯ 

มีโอกาสสร=างตลาดจากผลไม=ในมูลค8ารวม 22 ล=านเหรียญสหรัฐฯ จากประเทศในภูมิภาคเอเชีย

ใต= ได=แก8 อินเดีย บังคลาเทศ (หมากและผลไม=อบแห=ง) และมัลดีฟส� (มะม8วงสด) 
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8.2 แนวทางการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการสFงออกผลไมHไทย 

แนวทางการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการส8งออกผลไม=ไทย ได=ประมวลข=อมูลมาจากการศึกษา 

สำรวจ สัมภาษณe ประชุมระดมสมอง วิเคราะหeป�ญหา และสังเคราะหeข=อมูลจากรายละเอียดในรายงานจากบท

ต8างๆข=างต=น สามารถกำหนดกลยุทธe เป{าหมายการพัฒนา และแนวทางดำเนินงาน ดังน้ี 

8.2.1 มาตรการพ้ืนฐาน 

มาตรการพื้นฐานเพื่อการพัฒนาและยกระดับศักยภาพการผลิตเพื่อรองรับการขยายตลาดส8งออกผลไม= 

เปwนการสร=างความพร=อมในการแข8งขันกับคู8แข8งใหม8 และเข=าแข8งขันในตลาดใหม8 ดังน้ี 

(1) กลยุทธ� “ขายง4าย” 
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(2) กลยุทธ� “แข4งง4าย” 

 
(3) กลยุทธ� “ขยายตลาด” 
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(4) กลยุทธ� “ข%อมูลพร%อม” 

 
8.2.2 มาตรการเฉพาะตลาด (Specific Market) 

มาตรการเฉพาะตลาด เน=นให=มีการดำเนินงานสำหรับตลาดปลายทาง ท้ังตลาดเดิม และ ตลาดใหม8 ดังน้ี 

o ตลาดเดิม (Existing Market) 

ตลาดเดิมกลุ4มจีนและฮ4องกง เปwนตลาดที่สำคัญที่สุดในการรักษาสถานภาพการตลาดไว= เน%น

การรักษาตลาดเดิมโดยการติดตามข%อมูลการตลาดและคู4แข4งอย4างใกล%ชิด ทันสมัย ทันเหตุการณ� ควบคุม

คุณภาพให%สม่ำเสมอเป�นที่ไว%วางใจ ปรับปรุงคุณภาพให%สูงขึ้นอย4างต4อเนื่อง พร=อมทั้งนำเสนอผลไม%ชนิดใหม4 

คือ ส%มโอและสับปะรดเข%าไปในตลาดผลไม%เดิมในทุกโอกาสที่มี และติดตามผลความนิยมอย4างต4อเนื่องและ

ตอบสนองตลาดอย4างรวดเร็วเน่ืองจากคนจีนมีบุคลิกว8องไวรวดเร็ว 

กลุ4ม ASEAN และเอเชียตะวันออก เน=นการผลักดันให=อัตราการเติบโตสูงขึ้นโดยการกระตุ%น

ตลาด ประชาสัมพันธ� วิเคราะห�ข%อมูลการตลาดและคู4แข4ง ปรับปรุงคุณภาพให%สูงขึ้น นำเสนอสินค%าในรูปแบบ

ใหม4ๆ วิเคราะห�หาช4องทางการตลาดและลูกค%ากลุ4มใหม4 กลุ4มเอเชียตะวันออก เน%นสินค%าเกรด Premium 

บรรจุภัณฑ�อย4างดีมาตรฐานสูง 

o ตลาดใหม4 (New Market) 

ตลาดใหม8ทั ้ง 3 กลุ 8ม  ต=องผลักดันอัตราการเติบโตของมูลค8าการนำเข=าจากไทย โดยเน%น

การศึกษาวิเคราะห�โอกาสของความร4วมมือ ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคและกลุ4มลูกค%าเปzาหมายให%ชัดเจน 

เจรจาการค%า กระตุ%นตลาดเปzาหมาย นำเสนอสินค%าเปzาหมายอย4างต4อเนื่อง ประชาสัมพันธ�เป̈ดตลาด เน%นการ

จัดให%มีการจับคู4ธุรกิจเพ่ือการเป�ดตลาดท่ีมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล รวมถึงต=องมีการประเมินผลสัมฤทธ์ิของ

การดำเนินงานท่ีชัดเจน 
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